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TURINYS

Jvadas - p. 3

1 modulis: Naujieny turinio
analizé -p.28

2 modulis: Pagrindinés sgvokos,
susijusios su ziniasklaidos
nuosavybés skaidrumo analize - . 30

3 modulis: Ziniasklaidos priemoniy
nuosavybés analizé - p. 41

4 modulis: Grupiné diskusija apie
pagrindinius teiginius - p. 43

5 modulis: Audiovizualinis
medziagos pristatymas - p. 45
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IVADAS

Seminaro veikla ir tikslai - p. 4
Structure of the workshop - .6

Workshop portfolio: contents and
how to use it -p. 9
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SEMINARO
VEIKLA IR
TIKSLAI

Veikla: Ziniasklaidos tyrimy dirbtuves
mokiniams.

Tikslai: Siuo seminaru siekiama dviejy tiksly:

1.

Kaip veikla, didinanti bendrg Zinojimg apie
Ziniasklaidq, Sis seminaras yra skirtas ugdyti/
stiprinti kritinj mgstymq ir supratimg apie
ziniasklaidos nuosavybés skaidrumo svarbg
demokratinéje visuomenéje.

Kaip praktinis moksleiviams skirtas
uzsiémimas Sis seminaras padeda sustiprinti
kritini mgstymaq apie (a) informacijq,
gaunamg per jvairias ziniasklaidos
priemones, ir suvokimg apie (b) politines/
ideologines, ekonomines, socialines galias
(pasireiskiancias per ziniasklaidos priemoniy
nuosavybe).
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Su komunikacijos teisémis susijgs poziuris:
Zodzio laisvé ir galimybé gauti informacijq per
bet kokiqg Ziniasklaidq yra visuotiné Zmogaus
teise, kuri yra batina, kad Zzmonés galéty
naudotis savo teisemis ir ginti kity teises. Sioje
uzduotyje Ziniasklaidos nuosavybés skaidrumas
suprantamas kaip zmoniy teisé zinoti, kas yra
ziniasklaidos organizacijy savininkai, ir kieno
interesams jie atstovauja.

Bendrieji jgudziai ir gebéjimai, kurie bus
ugdomi vykdant sialomq veiklqg:

 leskoti saltiniy jvairiomis kalbomis.

« Vertinti skirtingy $aliy ir zurnalistiniy kultry
turini.

o Kritiskai mqstyti ir priimti informacija grijstus
sprendimus.

o Dalytis nuomonémis ir priimti skirtingus
pozidrius.

» Diskusijose atlikti jvairius vaidmenis.

Priemonés: Kompiuteriai/iSmanieji telefonai su
interneto rysiu. Medijy dizaino/ redagavimo
programos.

Kaip pasiruosti mokytojui: leskokite informacijos
apie ziniasklaidos galig, ziniasklaidos
nuosavybe, demokratiskai funkcionuojanciq
Ziniasklaidq, ziniasklaidos skaidrumag. Mokymosi
apie ziniasklaidos galig ir funkcionavimqg
procese svarbu rasti aisky analizés objektq

ir uzduoti tikslingus klausimus. Keletas idéjy -
vaizdo jrasuose pateiktoje nuorodoje: Privacdios
ir valstybés kontroliuojamos Ziniasklaidos

priemonés (Private vs. State-Controlled Media)

(vaizdo jradas ir pamoka | Study.com)
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SEMINARO
STRUKTURA

Seminarui skiriami du uzsiémimai klaséje. Kai
kurias uzduotis pasirinktinai galima atlikti ne
pamoky metu (skirti kaip atskirus darbus).

Seminarg sudaro penki mokymosi moduliai,
kuriy kiekvienas trunka 30-45 minutes:

e (1 modulis) Atidus zurnalistinio turinio
skaitymas.

e (2 modulis) Pagrindinés sqvokos, susijusios su
Ziniasklaidos nuosavybés skaidrumo analize.

« (3 modulis) Ziniasklaidos nuosavybés analize.

e (4 modulis) Grupiné diskusija apie
pagrindinius teiginius.

o (5 modulis) Audiovizualinis medziagos
pristatymas.

Pirmieji trys mokymosi moduliai (1-3) yra
pagrindiniai seminaro moduliai, 0 4 ir 5
moduliai yra tobulinimo moduliai. Seminaro
suskirstymas j Siuos penkis mokymosi modulius
leidZia mokytojams individualiai pritaikyti
seminaro plang atsizvelgiant | turimg laikg,
kurso bei mokiniy kompetencijas, mokymosi
tikslus. Pavyzdziui:
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Seminaras: A variantas

« Pirmoji sesija (oamokos metu):

» (1 modulis) Atidus Zurnalistinio turinio
skaitymas.

» (2 modulis) Pagrindinés sqvokos, susijusios
su ziniasklaidos nuosavybés analize.

« Antrasis uzsiemimas (pamokos metu):

» (3 modulis) Ziniasklaidos nuosavybés
analizé.

» (4 modulis) Grupiné diskusija apie
pagrindinius teiginius.

» ARBA (5 modulis) Audiovizualinis
medziagos pristatymas.

Seminaras: B variantas

« Pirmoji sesija (oamokos metu):

» (1 modulis) Atidus Zurnalistinio turinio
skaitymas.

» (2 modulis) Pagrindinés sqvokos, susijusios
su ziniasklaidos nuosavybés analize.

» (3 modulis) Ziniasklaidos nuosavybés
analizé, atliekama ne pamokos metu.

« Antrasis uzsiemimas (pamokos metu):

» (3 modulis) Ziniasklaidos nuosavybés
analizé: kiekvienos darbo grupés rezultaty
pristatymas.

» (4 modulis) Grupiné diskusija apie
pagrindinius teiginius.

» ARBA (5 modulis) Audiovizualinis
medziagos pristatymas.
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Seminaras: C variantas

« Pirmoji sesija (pamokos metu):

» (1 modulis) Atidus Zurnalistinio turinio
skaitymas.

» (2 modulis) Pagrindinés sgvokos, susijusios
su ziniasklaidos nuosavybés analize.

» (3 modulis) Ziniasklaidos nuosavybés
analizé, atliekama ne pamokos metu.

« Antrasis uzsiémimas (pamokos metu):

» (3 modulis) Ziniasklaidos nuosavybés
analizé: kiekvienos darbo grupés rezultaty
pristatymas.

» (4 modulis) Grupiné diskusija apie
pagrindinius teiginius

» (5 modulis) Audiovizualinis medziagos
pristatymas ne pamokos metu.




SEMINARO
DARBY
APZVALGA:
TURINYS IR
KAIP JUO

NAUDOTIS.
\

Sioje seminaro darby apzvalgoje mokytojams
pateikiama informacija, modulio strukttra ir
seminarui planuoti bei vesti skirta medziaga.
Seminaras susideda i$ dviejy uzsiéemimy ir
galimy papildomy uzduodiy. Kaip jau nurodyta,
pagrindiniai moduliai (1, 2 ir 3) visada turéty
bati seminaro dalimi, o 4 ir 5 moduliai - tai
siilymas, kaip uzbaigti seminarg. Cia mokytojai
gali rasti mokymosi tikslus, struktirg, medziagqg
ir informacijg, reikalingg kiekvienam mokymosi
moduliui suplanuoti bei pravesti.
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LENTELE, KURIOJE APZVELGIAMI PENKI MODULIAI

Nagrinéjamy
klausimy
kategorijos

Naujienos, vieSojo infereso naujienos, ziniasklaidos priemonés,
Ziniasklaidos grupés, visuomeniné ziniasklaida, globalios platformos

Temos svarbos
pagrindimas

Ziniasklaidos nuosavybés skaidrumgq turety tirti visi Ziniasklaidos vartotojai
(pilieciai, studentai, tyréjai, politikos formuotojai), laikydamiesi nuostatos,
kad nuosavybé gali turéti jtakos ziniasklaidos turiniui ir zurnalistinei
praktikai. Naujieny ziniasklaidos priemoniy nuosavybé gali bati jvairiy
formuy: valstybiné nuosavybé, Seimos nuosavybé, partijy nuosavybé,
vie$oji nuosavybé arba korporaciné nuosavybé. Didziausig susirGpinimg
ziniasklaidos nuosavybe Zurnalistikoje kelia rinkos koncentracija ir
monopolizacija, o taip pat - kokios Siy procesy pasekmeés ziniasklaidos
jvairovei, vieSosios nuomonés formavimui, demokratijai bei zurnalistinei
autonomijai. Informacijai jtakqg visada daro jos autorius (zurnalistas arba
medijy turinio karéjas).

Zmonés pernelyg daznai nesureik$mina ar nesidomi tuo, kas valdo
Ziniasklaidqg. Taciau didéjant informacijos srautams ir daugéjant
ziniasklaidos kanaly labai svarbu zinoti, kas kontroliuoja informacijg.
Visiems turi rapéti tokie esminiai klausimai: Kas slypi uz Sios informacijos?
Kas valdo ir kontroliuoja Ziniasklaidg?
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Dalyviy skaiéius

15-20 mokiniy, suskirstyty j grupes po 3-4 mokinius

Pries pradedant...

Mokytojo prasoma grupése uztikrinti Siuos aspektus:

o Lyciy lygybeé
o Patirciy jvairové (socioekonominiai ir akademiniai aspektai)
e Mazumy grupiy jtraukimas

Tikslinés amziaus
grupeés

16-18

Jums reikes...

Kompiuterio, interneto prieigos, projektoriaus, programy medijy
produktams kurti.

Pagrindiniai tikslai

« Ugdyti bei stiprinti kritinj mgstymq ir supratimq apie informacijos
tikslumo ir kokybés uztikrinimo svarbg.

« Didinti supratimqg apie politines/ideologines, ekonomines, socialines
galias, isreikstas ziniasklaidos turinyje.

« Didinti supratimqg apie politines/ideologines, ekonomines, socialines
galias ir jy poveikj ziniasklaidos nuosavybei bei ziniasklaidos
skaidrumui demokratinéje visuomenéje.

o Atfpazinti iSankstinius jsitikinimus/ klaidingus jsitikinimus, stereotipus,
juos kritiskai vertinti.
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« Suprasti savo salies ziniasklaidos kultlrg ir Ziniasklaidos skaidrumo
modelj, palyginti jj su kity geografiniy konteksty ziniasklaidos kultGromis
ir ziniasklaidos skaidrumo modeliais.

e |gyti jgldziy naudoti tam tikras priemones (pavyzdziui, duomeny
bazes), kurios prisidéty jtvirtinant tai, ko iSmokta, ir padéty mokiniams
jveikti basimus isstkius.

1 MODULIS

Pristatymas-
Pradiné apklausa
- Naujieny
skaitymas-
Naujieny
palyginimas

MODULIO PRISTATYMAS
Trukmé: 30-45 min.

Mokytojas pateikia mokiniams kelias naujienas apie klimato kaitq, kurias
Ziniasklaidos priemonés, priklausancios tai paciai arba skirtingoms
ziniasklaidos grupémes, vertina skirtingai. Kiekviena mokiniy grupé turi
nustatyti, kokia informacija pateikiama kiekvienoje naujienoje, kokie yra
naujieny skirtumai, o taip pat - aptarti Ziniasklaidos grupiy, kurioms
priklauso nagrinéjamas naujienas paskelbusios ziniasklaidos priemonés,
misijas.

INDIVIDUALI VEIKLA - PRADINE APKLAUSA

Pradéjes modulj, mokytojas parengia 10 klausimy interaktyvy klausimyng,
kuriuo mokiniy individualiai teiraujasi apie jy mokymosi lukescius.
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KOMANDINE VEIKLA

1UZDUOTIS: PERSKAITYKITE NAUJIENAS
Mokiniai gauna dvi naujienas, kurias turi iSanalizuoti ir atsakyti j Siuos
klausimus:

o Ar (jei taip - kokiq) informacijg jvairios (priesingos) pusés pateikia
kiekviename naujieny straipsnyje?

« Arvienai pusei skirta daugiau vietos/laiko naujienoje, ar visi Saltiniai
turéjo vienodai laiko/vietos isreiksti savo pozicijg? Ar Ziniasklaidos
priemoné yra saliska, ar subalansuota?

o Kokius klausimus uzdavé Zurnalistai ir kodél?

o Kas yra saltiniai ir/arba asmenys, i$ kuriy imami interviu arba kurie yra
cituojami?

« Kokia kalba vartojama? Ar zodziai neutralls, ar ekspresyvis? Kokios
antrastés, paveiksléliai ar grafikai naudojami ir kaip?

e Ar padaryta klaidy (faktiniy, gramatiniy)? Ar jos susijusios su
Ziniasklaidos tipu?

o Koks yra Ziniasklaidos kontekstas? | kg yra reaguojama? Ar tai yra
svarbu?

e Ar naujienoje naudojami netinkami Saltiniai?

« Kokia informacija néra pateikiama?
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2 UZDUOTIS: NUSTATYTI INFORMACIJOS TIKRINIMO SALTINIUS
Nurodykite Saltinius, kuriais remtasi atsakant j Siuos klausimus, ir
suskaiciuokite, kiek $altiniy buvo panaudota atsakant j kiekvieng klausimag.
Sukurkite vertinimo skale, kuri leisty mokiniams jvertinti, ar medziaga tikrai
pakankamai/ vidutiniskai/ menkai atsako | kiekvienq i§ pasidlyty klausimy.
3 UZDUOTIS: PALYGINKITE NAUJIENAS

Palyginkite kiekvienos i$ tiriamy naujieny vertinimo skale ir nustatykite, kuri
i$ dviejy ziniasklaidos priemoniy placiau, iSsamiau ir tinkamiau nusviecia
firikamqg temg.
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2 MODULIS

Pagrindinés
sqvokos

MODULIO APRASYMAS
Trukmeé: 30-45 min.

Mokytojas supazindina su viena ar keliomis pasirinktomis sgvokomis,
susijusiomis su Ziniasklaidos nuosavybés skaidrumo pavyzdziy analize.
Jas nagrinéjant, tiriami ziniasklaidos nuosavybés skirtumai:

Nuo paprasty iki sudétingy struktiry, nuo individams iki jmoniy
grupéms priklausanciy ziniasklaidos priemoniy pavyzdziy.

Du modeliai: viesosios Ziniasklaidos modelis ir privacios Ziniasklaidos
modelis.

Ziniasklaidos nuosavybeé ir skaidrumas pasauliniame kontekste.
Ekonominiy ir finansiniy veikéjy vaidmuo zZiniasklaidos nuosavybés ir
skaidrumo atzvilgiu.

Politikos poveikis ziniasklaidos nuosavybei ir skaidrumui.

UZDUOTIS: SAVOKY ANALIZE
Internete istirkite keturias temas (Ziniasklaidos galia, ziniasklaidos

nuosavybé, demokratiskai veikianti ziniasklaida, Ziniasklaidos skaidrumas).

Galite naudoti bet kokj prieinamq saltinj - tarkime, straipsnius, vikipedijg
ir pan. Palyginkite rastq informacijg su pagrindiniais sqvoky apibrézimais,
kurie buvo pateikti seminaro metu.
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3 MODULIS

Ziniasklaidos
grupiy paieska
- Ziniasklaidos
nuosavybés
analizé

MODULIO APRASYMAS
Trukmé: 30-45 min.

Si uzduotis skirta padéti mokiniams nustatyti Ziniasklaidos grupes,
valdancias zinomas ir maziau zinomas naujieny ziniasklaidos priemones
(jei norima pasinaudoti ,EurOMo” duomeny baze, reikia atkreipti démesj,
jog | analize jtrauktos tik aktualios naujieny ziniasklaidos priemonés). Taip
pat iSnagrinéti, kiek Salyje yra ziniasklaidos grupiy - kitaip tariant, kiek
$alies naujieny ir informacijos Ziniasklaidos rinka yra koncentruota. Be to,
mokiniams taip pat svarbu pazvelgti ir uz savo salies riby bei pasidomeéti,
pavyzdziui, ziniasklaidos padétimi kaimyningje $alyje. Cia galima
atsizvelgti | jtakos koncentruotai ziniasklaidos rinkai turincius elementus:
pavyzdziui, gyventojy skaiciy, kalbinés teritorijos ir/arba rinkos dyd;,
dideliy tarptautiniy ziniasklaidos korporacijy, kuriose naudojama ta pati
kalba, veikimg kaimyninéje salyje.
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1UZDUOTIS: ZINIASKLAIDOS GRUPES PAIESKA JUSY SALYJE

I$siaiskinkite, kokiai Ziniasklaidos grupei priklauso dvi Ziniasklaidos
priemonés, kuriose buvo paskelbtos naujienos.

Klausimai:

Kokios yra pagrindinés naujieny ir informacijos priemonés jusy salyje,
skirtos skirtingoms Zmoniy grupéms (vaikams, jaunimui, senjorams,
nepilnameciams, specialistams ir pan.)?

Ar galite jvardyti, kokia Ziniasklaidos priemoné jusy salyje yra valstybiné ar
visuomeniné?

Kokios privacios ziniasklaidos priemonés yra jasy Salyje?

Ar jasy Salyje veikia bendruomeniné Ziniasklaida?

Ar jasy Salyje yra ziniasklaidos priemoniy, kurios (ne)tiesiogiai priklauso
politinéms partijoms?

Ar zinote, kam priklauso jasy Salies naujieny ir informacijos ziniasklaidos
priemonés? Kur reikia ieskofti tokios informacijos apie Ziniasklaidos
priemoniy savininkus?

Kas yra Ziniasklaidos priemoniy savininkai jasy $alyje? Ar jiems priklauso ir
kity kaimyniniy Saliy Ziniasklaidos priemonés?

Kg zZiniasklaidos priemoniy savininkai mano apie naujieny ir informacinés
Ziniasklaidos vaidmenj? Kodél jie yra Ziniasklaidos priemonés savininkai?
Kokias kitas verslo sritis valdo Ziniasklaidos priemoniy savininkai? Kaip

tai susije? Ar yra koks nors interesy konfliktas dél tokios tarpsektorinés
nuosavybés?
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Mokiniai turéty atkreipti démesj | Siuos aspektus:

o |vertinkite, kiek sunku yra gauti tokig informacijq.

o Atkreipkite démesj, ar Siai informacijai gauti reikia naudotis ne
Ziniasklaidos priemoniy svetainémis.

o Patikrinkite, kiek laiko reikia siai informacijai gauti.

« ISanalizuokite, kiek kity jmoniy dalyvauja ziniasklaidos nuosavybés tinkle.

2 UZDUOTIS: PALYGINTI SU KAIMYNINEMIS SALIMIS

Perzvelkite Ziniasklaidos grupiy situacijq pasirinktoje Salyje ir palyginkite jq
su savo Salies situacija.

Klausimai:

« Kaip galite paaiskinti skirtumus ar panasumus?

« Siai uzduociai atlikti pasinaudokite misy pateiktais ,EurOMo”
indikatoriais.

o Kurios ziniasklaidos priemonés yra visuomeninés arba valstybinés?

o Kurios ziniasklaidos priemonés yra komercinés?

o Kurios ziniasklaidos priemoneés tiesiogiai priklauso nuo politiniy partijy?

e Kuri Ziniasklaida yra vadinamoji bendruomenés Ziniasklaida?

« Kokie yra 8iy skirtingy ziniasklaidos priemoniy privalumai ir trdkumai,
siejant su tuo, kaip jos pateikia naujienas bei kitg informacinj turinj?

e Arjasy salyje ziniasklaida yra labiau (o gal — maziau?) koncentruota
nei kaimyninése salyse?
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4 MODULIS

Baigiamosios
diskusijos -
iSankstiniy
nuostaty/
stereotipy
paneigimas
sekant mokytojo
paaiskinimus ir
zaidziant teiginiy
zaidimag.

MODULIO APRASYMAS
Trukmeé: 30-45 min.

Sia uzduotimi siekiama padeti mokiniams atpazinti savo isankstines
nuostatas/ klaidingus jsitikinimus/ stereotipus apie Ziniasklaidos
nuosavybe (politing, komercing, bendruomening ar kt.), duomeny
apie ziniasklaidos nuosavybe prieinamumg (nuosavybés skaidrumg),
Ziniasklaidos nuosavybés jtakos formas.

ISANKSTINES NUOSTATOS/ KLAIDINGOS NUOSTATOS/ STEREOTIPAI:
ISankstiniai jsitikinimai - tai bendros Zinios, kurias mes visi turime pries giliau
susipazindami su tam tikromis idéjomis. Tai veikiau yra jsivaizduojama
idéja — nuomong, kuri susiformuoja anksciau, nei jgijamos Zinios iSsamiau
studijuojant reiskinj ar jj patiriant praktiskai. Stereotipai/ iSankstinés
nuostatos remiasi visuma idéjy apie tai, kaip veikia pasaulis. Sios idéjos

gali bati susiformuotos pokalbiuose su draugais ar tévais, gali bati

matytos ziniasklaidoje arba buti nulemtos paciy individy mgstymo jprodiy.
ISankstinés nuostatos daznai priespriesinamos klaidingoms nuostatoms.
Kad pakeisty savo klaidingus jsitikinimus, mokiniai turi matyti jrodymus.
Pokyciui reikia ne tik laiko, bet ir kritinio mgstymo bei dalijimosi idéjomis
(lyginimo, priespriesinimo). Stereotipai - tai dazniausiai neteisingi jsitikinimai
apie tam tikras grupes. Stereotipai yra giliai jsiSaknije mUsy visuomenéje, o
skirtinguose kontekstuose/ kultGrose gali atsiskleisti jvairls stereotipai, susije
su ,ziniasklaidos priemoniy savininkais”.
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UZDUOTIS: Mokiniai turi imokti ne tik tai, kq jie suzinos atlikdami $iq uzduotj
(apzvelgs pagrindines sqvokas ir kvestionuos jas savo idéjomis), bet ir

Zinoti, kodél tai svarbu. Cia sidlomos dviejy tipy uzduotys: a) paaiskinimai ir
klausimai ir b) teiginiy zaidimas.

(a) Mokytojas pateikia svarby paaiskinimg apie ,ziniasklaidos nuosavybe” ir
ji papildo keliais klausimais mokiniams:

« Paaiskinimas: Ziniasklaidos savininkai gali daryti jtakq Ziniasklaidos
turiniui, o jy motyvai gali bati politiniai/ ideologiniai, asmeniniai/socialiniai
arba komerciniai.

» K: Kodél skirtingy tipy savininkai (politikai, verslininkai, socialinés/
bendruomeniy grupés) galéty bati suinteresuoti turéti Ziniasklaidos
priemoniy?

« Paaiskinimas: Ziniasklaidos savininkai yra tie, kurie gali ,diktuoti”
Ziniasklaidos turinj, nes jie nustato sglygas, kuriomis veikia naujieny skyrius.
Ziniasklaidos savininkai, kontroliuodami gamybos priemones, taigi ir
iStekliy paskirstymq, daro jtakg Ziniasklaidos produkcijai. Pavyzdziui, jei
iStekliai yra riboti, kyla pavojus ziniasklaidos pastangoms atlikti tyrimus
ar patikrinti faktus. Jei Zurnalistams nesuteikiamos transporto priemonés,
jie negali isvykti is redakcijos rengfti reportazy ir imti interviu i$ Saltiniy,
todél dazniausiai remiasi antriniais Salfiniais. Taigi Ziniasklaidos priemoniy
savininkai naudojasi jvairiy rasiy (finansine, ideologine) galia.
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» K: Kokius Ziniasklaidos savininkus Zinote — kokias kitas verslo sritis
(i8skyrus Ziniasklaidg) jie valdo?

Paaiskinimas: Atsakydami j klausimg, kas valdo ziniasklaidg (kas yra
uz informacijos?), mes taip pat atsakome | klausimg apie tai, kas valdo
valdzig. Vadinasi, duomeny apie Ziniasklaidos priemoniy savininkus
skaidrumas yra svarbi demokratiskai veikiancios ir atskaitingos
Ziniasklaidos sglyga. Viesai prieinami duomenys apie Ziniasklaidos
priemoniy savininkus leidzia pilie¢iams laisvai nuspresti, ar konkreciais
atvejais gali kilti intferesy konfliktas. Skaidris duomenys taip pat
uzkerta kelig politinés ir ekonominés galios turétojams piktnaudziauti
ziniasklaida savo interesams proteguoti.

» K: Kam priklauso svarbiausios naujieny ziniasklaidos priemoneés jasy
pasirinktoje Salyje? Kur reikéty ieskoti tokios informacijos? Kokios
strategijos reikéty laikytis?

Paaiskinimas: Ziniasklaidos skaidrumas susijes su finansavimo
skaidrumu. Reklama vis dar yra svarbus zZiniasklaidos pajamy Saltinis:
jei Ziniasklaida yra priklausoma nuo svarbiy reklamos uzsakovy, jie gali
daryti spaudimg zurnalisty darbui.

» K: O kaip dél viesojo finansavimo? Kaip valstybés remia ziniasklaidos
veiklg - kokiomis formomis? Ar visuomeninéje ziniasklaidoje yra vietos
politiniam spaudimui?
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(b) Mokiniai kvieé¢iami dalyvauti ,Teiginiy zaidime”, kuriame jie turi uzimti

tam tikrg pozicijq ir jg argumentuoti:

» Mokiniy grupés gali pasirinkti vienq i$ sidlomy teiginiy ir issamiai
pasiruosti pristatyti savo pozicijg. Prie kiekvieno teiginio pridedamas
papildomas mokytojo paaiskinimas (zr. paaiskinimy skyriy):

1. Ziniasklaidos nuosavybés koncentracija kelia grésme “idéjy rinkai”.
(privalumai ir trikumai)

2. Zurnalistai gali rasyti straipsnius jvairioms Ziniasklaidos
priemonémes. (privalumai ir trakumai)

3. Ziniasklaida turéty skaidriai teikti informacijq apie finansavimo
saltinius. (privalumai ir frikumai)

4. Ziniasklaida turi bati skaidri, kad bity apsaugota saviraiskos teisé.
(privalumai ir trakumai)

5. Visuomené turéty turéti galimybe spresti dél visuomeninés
ziniasklaidos turinio. (privalumai ir trakumai)
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5 MODULIS

Rezultaty
pristatymas:
ziniasklaidos
produkty karimas
ir aktyvumo
apklausa

MODULIO APRASYMAS

Trukmé: Kadangi sis modulis sitilomas kaip veikla ne jprastos pamokos
metu, pateikiamas tik apytikslis laiko, reikalingo ziniasklaidos produktui
sukurti, jvertinimas. Produkto kdrimas gali uztrukti 20-30 valandy.
Pristatymui klaséje kiekvienai grupei skiriama 15 minudiy.

Si uzduotis sukurta kaip pasirenkama veikla, kurig mokiniai kvieciami
atlikti ne pamoky laiku. Mokiniy grupés turéty pristatyti savo mokymosi
rezultatus kaip medijy produktg (hnaudodami PowerPoint ar jvairiy tipy
medijy redagavimo programas).

MEDIJY PRODUKTAS: Ziniasklaidos produktas: mokiniams sidlomi

keli iSpildymo variantai - tai gali bati esé, PowerPoint pristatymas,
plakatas, fotopasakojimas (nuotrauky serija), vizualiné diagrama (medijy
medis), tinklalaidé, skaitmeniné istorija, dienorastis, karikatdra ar kt.
Reikalavimus galutiniams medijy produktams (esé zodziy skaicius, ppt
skaidriy pristatymo apimtis, tinklalaidés minuciy skaicius ir pan.) turi
nustatyti mokytojas, atsizvelgdamas | mokiniy amziy ir jy gebéjimus kurti
ziniasklaidos produktus.
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KURIMO PROCESAS: Dalyvaudami medijy produkty kirimo procese
mokiniai turés pasirinkti vaidmenj (idéjy generatorius, medijy dizaineris,
scenarijaus kdréjas, duomeny rinkéjas ir t. 1.). Pradedant kdrybinj procesqg
mokiniy grupiy prasoma parengti jiems jkvepianciais atrodanciy
pasirinkto tipo (esé, plakatas, tinklalaidé ir pan.) medijy produkty sqrasq.
BAIGIAMASIS ETAPAS - APKLAUSA: Mokytojas parengs 10 klausimy
interaktyvig apklausq, kurios metu mokiniy bus klausiama, kaip buvo
patenkinti jy mokymosi lGkesciai (kg, jy nuomone, jie iSmoko, kas jiems
patiko ir kodél, kokios mokymosi proceso dalys buvo sunkios ir kodél).

Kompetencijos

lgyjamy kompetencijy tipai:

« Skaitmeniné kompetencija

e Komunikacijos kompetencijos

« Tarpdisciplininés zinios

o Tarpkultdrinis sgmoningumas (Europos/pasaulio ziniasklaidos
nuosavybés ir reguliavimo pozidriai)

e Medijy dizainas _J
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Jgudziy vertinimas

Jgtidziai, kuriuos vertina mokytojas:

o Gebéjimas gauti informacijq, jos rinkimas i$ jvairiy Saltiniy.

o Gebéjimas vertinti informacijos Saltinius ir Ziniasklaidos atsakomybés
skatinti idéjas bei formuoti nuomone apie viesojo intereso temas
atpazinimas.

« Politiniy, ekonominiy ir socialiniy galiy visuomenéje, jy poveikio
Ziniasklaidai atpazinimas.

o Gebéjimas vertinti, kaip Sios galios apibréziamos ir identifikuojamos
zurnalistiniuose pasakojimuose.

« Komandos formavimo veikla.

o Gebéjimas priimti skirtingus pozilrius.

Nuorodos

« Soninis skaitymas (angl. lateral reading):
https:/cor.stanford.edu/curriculum/collections/teaching-lateral-
reading/

e SIFT metodas:
https:/hapgood.us/2019/06/19/sift-the-four-moves/
https:/www.notion.so/checkpleasecc/Check-Please-Starter-Course-

0e34d043575e42828dc2964437ea4eed
e CRAAP testas:
https:/researchguides.ben.edu/source-evaluation
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Alternatyvos

Siuos modulius (1-5) galima plétoti naudojant $ias alternatyvas:
Moksleiviy prasoma iSanalizuoti savo $alies atvejus (naujienas,
Ziniasklaidos nuosavybés struktiras) ir palyginti rezultatus su kity Saliy
ziniasklaida. Taip besimokantiems lengviau pamatyti savo Salies ir kity
Saliy panasumus bei skirfumus.
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PENKIY
MODULIY
VEIKLOS:

1. Kaip reikety analizuoti ir
gilintis | naujienas

2. Teorijos ir sqvoky
mokymasis

3. ,Skaidrumo” idéjos
reikSmeés paaiskinimas
4. Kaip apmastyti tai, kas

buvo ismokta

5. Mokymosi patirties
pritaikymas kuriant
medijy produktus
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1 MODULIS:
NAUJIENY
TURINIO
ANALIZE
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Sio modulio tikslas - nustatyti, kaip dvi
Ziniasklaidos priemonés, priklausancios
skirfingoms ziniasklaidos grupéms, gali
skirtfingai pateikti naujienq, susijusiq su vieso
intfereso tema, pavyzdziui, klimato kaita.
Tarkime, mokytojas pasirenka vienq straipsnj,
paskelbtqg labiau issilavinusiai ir pasiturinciai
auditorijai skirtame laikrastyje, o kitq straipsnj
parenka i§ populiaraus, placiosios visuomenés
interesus ir pozilrj geriau atskleidziancio
laikrascio. Mokiniai turi atpazinti Siuos skirtumus
ir nustatyti, kokia informacija pateikiama
kiekvienoje i$ dviejy nagrinéjamy naujieny.




2 MODULIS: PAGRINDINES
SAVOKOS, SUSIJUSIOS SU
ZINIASKLAIDOS
NUOSAVYBES
SKAIDRUMO ANALIZE

1 konceptas: Ziniasklaidos galia - p. 31 i
2 konceptas: Ziniasklaidos priemoniy nuosavybé -p. 33
3 konceptas: Demokratiskai veikianti ziniasklaida - ¢. 36

4 konceptas: Ziniasklaidos skaidrumas - p.37
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Mokiniai supazindinami su fokiomis sqvokomis
kaip ziniasklaidos galia, ziniasklaidos
nuosavybé, demokratiskai veikianti ziniasklaida,
Ziniasklaidos skaidrumas, ziniasklaidos rasys
(pvz., visuomeniné ziniasklaida, valstybiné
Ziniasklaida, komerciné Ziniasklaida,
bendruomenés Ziniasklaida, politinéms
partijoms priklausanti Ziniasklaida). Mokytojams
pateikiami trumpi apibrézimai, kuriuos galima
naudoti kaip jvadaq.

1 KONCEPTAS:
ZINIASKLAI-
DOS GALIA
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Siuolaikinese demokratinése valstybése
Ziniasklaidos organizacijos atlieka svarby
vaidmenj informuojant visuomene apie
aktualijas ir reikalaujant, kad politiniai veikéjai
baty atsakingi uz savo veiksmus ir sprendimus.
Siuolaikineés ziniasklaidos priemonés badamos
»~zmogaus tesiniais” (McLuhan, 1964) taip

pat suteikia pilie¢iams galimybe lengvai
komunikuoti be erdvés ir laiko apribojimy.
Apskritai ziniasklaidos galia suvokiama kaip
santykiy tinklas, jfraukiantis socialinius ir
politinius veikéjus, institucijas ir verslininkus — jis
lemia tai, kaip pasiskirsto simboliniai istekliai,
formuojantys misy suvokimg apie mus
supantj pasaulj ir masy galimybes jj paveikti
(Freedman, 2015). Nepaisant to, ziniasklaidos
galios pozityvius aspektus kartais panaikina

arba susilpnina tokie reiskiniai kaip Ziniasklaidos

priemoniy savininky vykdomas manipuliavimas
informacija. Siuo atzvilgiu, nors kasdien
gauname didziulius kiekius informacijos, didelé
jos dalis mus gali ir klaidinti. Sios grésmes
kenkia informacijos kokybei ir Ziniasklaidos

pliuralizmui, jos kyla, be kita ko, i$ ,didéjancios
ekonominiy istekliy koncentracijos vos keliose

milZiniskose interneto platformose/ Ziniasklaidos

priemonése ir dezinformacijos sklaidos, kuriai
palankios turimos technologinés priemonés”
(Parcu, 2020).

Literaturos saltiniai:

Freedman, D. (2015). Paradigms of media
power, Communication, Culture & Critique, 8:
273-289.

Parcu, P. L. (2020). New digital threats to media
pluralism in the information age. Competition
and Regulation in Network Industries, 21 (2): 91-
109.

8y / TE



2 KONCEPTAS:
ZINIASKLAIDOS
PRIEMONIUY
NUOSAVYBE

Ziniasklaidos nuosavybeé - tai jvairios struktarinio
valdymo formos, kuriomis remdamiesi fiziniai
ar juridiniai asmenys daro jtakqg visuomenei per
Ziniasklaidos organizacijos veiklg. Ziniasklaidos
nuosavybés raida ir poveikis demokratinei
visuomenei priklauso nuo Ziniasklaidos
sistemos, kurioje vystosi nuosavybé, ypatumy
bei specifikos. Kalbant apie naujieny
ziniasklaidg, nuosavybé gali bati jvairiy formuy:
valstybés nuosavybé, Seimos nuosavybé,
partijy nuosavybé, viesoji nuosavybé, jmoniy
nuosavybé (Sjgvaag & Ohlsson, 2019).
Ziniasklaidos priemoniy nuosavybé gali

bati siejama su finansine ir politine nauda.

Su ziniasklaidos priemoniy nuosavybés
valdymu susije jvairts klausimai, o ypac¢ didel]
susirdpinimgq kelia galimas monopolizavimas
arba galios koncentracija ziniasklaidos rinkoje
- fie aspektai, kurie daro didelj poveikj vieSosios
nuomonés formavimui ir demokratijai. Daug
savininky bendrame ziniasklaidos lauke yra
demokratiniy visuomeniy privalumas, lemiantis
tinkamas sqlygas pliuralistinei nuosavybei.
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Visos Ziniasklaidos nuosavybés formos turi
privalumy ir trakumy. Pagrindine Ziniasklaidos
nuosavybés struktiry tipologijg galima
apibendrinti taip (Pickard, 2015): Horizontalioji:
kuomet juridiniam asmeniui priklauso skirtingi,
bet panasdus ziniasklaidos produktai; Vertikalioji:
kuomet juridiniam asmeniui priklauso skirtingi
ziniasklaidos priemoniy gamybos ir platinimo
etapai; Diagonalioji: kai juridinis asmuo yra
susijes su farpsektorine jvairiy ziniasklaidos
jmoniy nuosavybe.

Nuosavybés struktGroms taip pat gali bati
priskiriamos Sios kategorijos:

» Visuomeniné Ziniasklaida. Jg galima

suskirstyti j dvi subkategorijas: a) visuomeninis

transliuotojas ir b) valstybiné Ziniasklaida.
 Privatiir korporaciné Ziniasklaida. Kitaip
nei visuomeniné ziniasklaida, ji yra
nepriklausoma, pelno siekianti ir islaikoma
pagrinde pardavimy ir reklamos - jqg islaiko
komercinés pajamos.
e Bendruomenés Ziniasklaida. Paprastai tai
nedidelés platformos, kurioms bidingas

pilieciy jsitraukimas, jos priklauso
bendruomenei ir nesiekia pelno.

e Partijy ir politiky valdoma zZiniasklaida.
Siai kategorijai priskiriamos jvairios partijy
kuriamos masinio informavimo priemonés
- nuo partijy lankstinuky iki turtingy politiky/
verslininky kontroliuojamy leidiniy.

Literaturos saltiniai:

losifidis, P. (2016). Media concentration in the
UK. In: E. Noam (Ed.), Who Owns the World'’s
Media?: Media Concentration and Ownership
around the World, (pp. 425-454). New York:
Oxford University Press.

Evershed, N. (2020). Australia’s newspaper
ownership is among the most concentrated in

the world. The Guardian. Retrieved from https:/

www.theguardian.com/news/datablog/2020/
nov/13/australianewspaper-ownership-is-
among-the-most-concentrated-in-the-world

Flew, T. (2018). Understanding Global Media
(2nd ed.). London: Palgrave Macmillan
Palgrave.
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Hamelink, C. J. (2015). Global Communication.
London: Sage.

Kedia, S. & Gunchang, K. (2021). Impact of
Media Ownership on News Coverage. Retrieved
from https:/#/ssrn.com/abstract=3773240 or
http:/dx.doi.org/10.2139/ssrn.3773240

Sjevaag, H. & Ohlsson, J. (2019). Media
Ownership and Journalism. Oxford Research
Encyclopedia of Communication. Oxford
University Press Studies. DOI: 10.1093/
acrefore/9780190228613.013.839

Pickard, V. (2015). Media ownership. In G.
Mazzoleni, K.G. Barnhurst, K. lkeda, R.C.M.
Maia, & H. Wessler (Eds.), The International
Encyclopedia of Political Communication
(First Edition). John Wiley & Sons, Inc. DOI:
10.1002/9781118541555.wbiepc206

Wen, Y. (2021). The political and economic
impact of media ownership structures and
concentration on global communication,
Butler Journal of Undergraduate Research:
Vol. 7, Article 15. Retrieved from: https:/
digitalcommons.butler.edu/bjur/vol7/iss1/15
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3 KONCEPTAS:
DEMOKRATIS-
KAI VEIKIANTI

ZINIASKLAIDA

L 2

Ziniasklaida atlieka labai svarby vaidmen
Siuolaikinés demokratijos veikloje, taciau tam,
kad ji galéty atlikti savo vaidmenj ir skleidziant
informacijq remti demokratijos idealus, pati
ziniasklaidos sistema turéty bati demokratiska
savo sandara ir infrastruktdra. Svarbu, kad tiek
visuomeng, tiek ir politikos formuotojai turéty
aisky Ziniasklaidos rinkos strukttros ir dydzio
vaizdg, kad galéty suprasti, ar Ziniasklaidos
rinka gali pasitarnauti demokratijai. Idealiu
atveju ziniasklaidos svarba - tai jos galia
platinti interpretacines struktaras, idéjas,
sqvokas, faktus ir argumentus, kuriais Zmonés
naudojasi siekdami suprasti politines problemas
bei aktualijas. Kita vertus, svarbu jvardinti
Ziniasklaidos savininky interesus, nes jie daro
jtakq zZiniasklaidos turiniui (Murdock ir Golding,
1974). Dar daugiau, vien leidiniy skaicius nelemia
turinio jvairovés, ko pasekoje nagrinéjant
Ziniasklaidos sistemq svarbu atkreipti démesj ir
j turinio bei nuomoniy jvairove bei identifikuoti
egzistuojantj turinio jvairiapusiskumqg
Ziniasklaidos rinkoje (Wasko, 1994).
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Vienas i$ is8tkiy demokratiskai veikianciai
Ziniasklaidai - ziniasklaidos nuosavybés
koncentracija. Didéjancios sgnaudos jeiti |
ziniasklaidos rinkg gali apriboti Zmoniy, galinciy
bati ziniasklaidos priemoniy savininkais, skaiciy
ir iSkreipti idealizuotq Ziniasklaidos vaidmenj
(Murdock, 1990). Kartu reikia atsizvelgti ir

kitus veiksnius, nes rysys tarp ziniasklaidos
nuosavybés koncentracijos ir nuomoniy
jvairovés néra tiesinis - ne maziau svarbu rinkos
dydis ir struktdra, turinio jvairové, saltiniai ir
inovacijy tendencijos (Doyle, 2012).

Literaturos saltiniai:

Doyle, G. (2012). Audiovisual Economics:
Audiovisual markets in the European Union.
Quaderns del CAC, XV(1), 15.

Murdock, G. (1990). Redrawing the map of the

communication industries. In M. Ferguson (Ed.),
Public Communication: The new imperative (p.
1). Beverly Hills, CA: Sage.

Murdock, G., & Golding, P. (1974). For a political
economy of mass communications. Socialist
Register, 10: 205.

Wasko, J. (1994). Hollywood in the Information
Age: Beyond the silver screen. Cambridge: Polity
Press in Association with Blackwell.
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4 KONCEPTAS:
ZINIASKLAIDOS

SKAIDRUMAS

Nepriklausoma naujieny ziniasklaida yra vienas
svarbiausiy Siuolaikinés demokratijos ramsciy,
neretai dar vadinama “ketvirtgja valdzia”.
Siuolaikingje demokratijoje Ziniasklaidos
uzduotis - teikti pilie¢iams informacijq, kuri
padeda jiems susidaryti savo nuomone ir
priimti politinius sprendimus remiantis daugiau
informacijos (Williams, Delli Carpini, 2011).

Taip pat Ziniasklaidai ne maziau svarbu ir

atlikti “sarginio suns” funkcijq - reikalauti, kad
valstybés ir verslo sektoriai prisiimty atsakomybe
uz netinkamus sprendimus ir piktnaudziavimg
valdzia (Barendt, 2007). Tam, kad ziniasklaida ir
zurnalistai galéty atlikti priskiriamus vaidmenis,
batinas Ziniasklaidos nuosavybés skaidrumas.
Skaidrumas ypac reikalingas siekiant atsverti
mazéjant] visuomenés pasitikéjimg naujieny
operatoriais (Karlsson, 2020).

Galingi politiniai ir ekonominiai interesai

neretai gali “uzvaldyti” Ziniasklaidg (Dragomir,
2019) - jie gali daryti jtakq tiek teikiamos
informacijos jvairovei, tiek ir zurnalisty gebéjimui
kritiskai vertinti valdzig. To pasekoje viesas
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informacijos prieinamumas tiek apie tai, kas

yra ziniasklaidos priemoniy savininkai, tiek ir
apie tai, kaip ji finansuojama, yra itin svarbus —
tiek zidrint i$ virSaus | apaciq, tiek ir atvirksciai.
Skaidrumas i$ virSaus | apaciq susijes su
Ziniasklaidos atsakomybe pilietinei visuomenei,
investuotojams bei visuomenei, ir yra siejamas
su sprendimy priémimo procesu. Skaidrumas is
apacdios | virsy siejamas su tuo, kiek informacija
apie ziniasklaidos priemoniy nuosavybe yra
prieinama reguliavimo institucijoms (Craufurd-
Smith, Kliemkiewicz ir Ostling, 2021). Ziniasklaidos
priemoniy nuosavybés skaidrumas uztikrina, kad
politikos formuotojai ir reguliavimo institucijos
gauty reikiomq informacijq, kad parengti
optimaliam ziniasklaidos rinkos funkcionavimui
batinas taisykles.

Nepaisant to, kad Ziniasklaidos nuosavybés
skaidrumas pats savaime néra pakankama
demokratinio jsijungimo sqglyga, tiek politikos
formuotojams, tiek ir visuomenei tai yra svarbi
sqlyga uztikrinant, kad Ziniasklaida galéty aftlikti
savo vaidmenj demokratijoje.
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Uzduotys:

Mokiniai suskirstomi j kelias grupes po 4-5 ir,
remndamiesi pateiktomis sgvokomis, diskutuoja
(apie 10 minugiy), bandydami rasti du
pavyzdzius i$ savo Salies Ziniasklaidos rinkos,
iliustruojancius:

a) vieng teigiamgq ir vieng neigiamqg
Ziniasklaidos galios aspektq;

Arba

b) dvi skirtingas Ziniasklaidos nuosavybés
formas (pvz. horizontali, vertikali,
diagonalioji);

At the end of each team’s brainstorming one
representative presents to the cohort the
selected paradigms aimed at stimulating
creative dialogues.

Kiekvienos komandos diskusijos pabaigoje
vienas atstovas pristato pasirinktas paradigmas,
kuriomis siekiama paskatinti karybinj dialogq.

Tada mokiniai suskirstomi | dvi grupes ir,
remdamiesi pateiktomis sqvokomis, prasomi
dirbti kartu (mazdaug 15 minuciy). Diskusijos
tikslas - sukurti pagrinding komunikacinés
kampanijos zinute (kuri galéty bati matoma
naujieny portaluose internete). |sivaizduojamas
projektas yra finansuojamas labai jtakingos
Salies nevyriausybinés organizacijos, kurios
misija - remti ir skatinti zurnalistikos skaidruma,
patikimumg ir nepriklausomuma, siekiant
uztikrinti meritokratijq ir kompetencijg
Ziniasklaidos srityje.

Viena komanda rengia komunikacine
kampanijg, akcentuojanciy demokratiskai
veikiancios ziniasklaidos svarbg, o kita -
ziniasklaidos skaidrumo svarbg. Kiekviena
komanda pristato savo kampanijg, o jg vertina
pristatymuose dalyvauti pakviestas Ziniasklaidos
ekspertas (gyvai arba nuotoliu).
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Ziniasklaidos savininkai gali daryti jfakq Ziniasklaidos
turiniui. Jy motyvai gali bati politiniai/ideologiniai,
asmeniniai/socialiniai, komerciniai, tac¢iau rezultatas
yra tas pats. Ziniasklaidos savininkai yra tie, kurie gali
,diktuoti” Ziniasklaidos turinj, nes jie sukuria sqlygas,
kuriomis veikia naujieny redakcija. Kontroliuodami
gamybos priemones, taigi ir istekliy paskirstymg,
Ziniasklaidos savininkai daro jtakg Ziniasklaidos
produktams. Tarkime, esant ribotiems istekliams
kyla pavojus, kad Ziniasklaida maziau démesio

skirs tyrimames. Jei zurnalistai neturi galimybés
naudotis transporto priemonémis, jie negali iSvykti

i$ redakcijos rengti reportazy ir imti interviu i$
Saltiniy, ko pasekoje dazniausiai remiasi antriniais
Saltiniais. Vadinasi, ziniasklaidos savininkai naudojasi
valdzia. Atsakydami j klausima, kam priklauso
Ziniasklaida, mes taip pat atsakome | klausimg,

kas turi valdzig. To pasekoje, skaidris duomenys
apie Ziniasklaidos priemoniy savininkus yra

svarbus reikalavimas demokratiskai veikianciai ir
atskaitingai Ziniasklaidai. Viesai prieinami duomenys
apie Ziniasklaidos priemoniy savininkus leidZia
pilieCiams laisvai nuspresti, ar konkreciais atvejais
kyla interesy konfliktas. Be to, skaidrds duomenys

dar stipriau uzkerta kelig politinés ir ekonominés
galios turétojams piktnaudziauti Ziniasklaida savo
inferesams propaguoti.

Kiti svarbds Ziniasklaidos skaidrumo klausimai yra
susije su finansavimo skaidrumu. Reklama vis dar yra
svarbus Ziniasklaidos pajamy Saltinis. Jei Ziniasklaida
yra priklausoma nuo stambiy reklamdaviy, jie gali
daryti spaudimg zurnalisty darbui. O kaip dél viesojo
finansavimo? Kaip valstybés remia ziniasklaidos
veiklg? Ar cia yra vietos politiniam spaudimui?

Mokiniai turi rasti savo Salies Ziniasklaidos
priemonés/prekés zenklo pavyzdij, atitinkantj
kiekvienq i§ $iy nuosavybés realijy. Jei tokiy pavyzdziy
néra, reikéty ieskoti pavyzdziy kitose Salyse.

Reikalinga papildoma medziaga: yra parengta
supaprastinta ,EurOMo” rodikliy versija ir ,EurOMo"
vizualizavimo priemoné. Mokytojas taip pat gali
rekomenduoti mokiniams pazitréti audiovizualiniy
kariniy (filmy, serialy ar pan.), kuriuose kalbama apie
Ziniasklaidos monopolijy galig ir naujieny karimg
(pavyzdziui, “Tomorrow Never Dies” arba “The
Newsroom”).
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Mokiniams svarbu ne tik iSmokti tai, kq jie
suzinos atlikdami siqg uzduotj (apzvelgs
pagrindines sqvokas ir kvestionuos jas savo
idéjomis), bet ir zinoti, kodél tai svarbu. Tam
silomos dviejy tipy uzduotys: a) paaiskinimai ir
klausimai; b) teiginiy zaidimas.




5 MODULIS: U
AUDIOVIZUALINIS

v YL
MEDZIAGOS 4

PRISTATYMAS E




Mokiniy prasoma rezultatus pristatyti
parengiant medijy produktq (tai gali

bati videopasakojimas, plakatas, esé,
fotopasakojimas ir pan.). Mokytojai gali jvertinti
uzsiémimy metu jgytus jgldzius.
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* “"EurOMo” (Euromedia Ownership Monitor) - tai bandomasis
projektas, kuriuo siekioma didinti ES demokratijy atsparumg
suteikiant pilie¢iams daugiau Ziniy apie ziniasklaidg bei
jos analizés kompetencijy. Sis tikslas siejamas su Europos
demokratijos veiksmy planu, kurj Europos Komisija pristaté
2020 m. gruodj. EurOMo parengé viesai prieinamgq internetine
duomeny baze - joje teikioma informacija apie 15 ES saliy
svarbiausias naujieny ziniasklaidos priemones bei Siy $aliy
ataskaitos, kuriose vertinamas skaidrumo lygis”. Daugiau
informacijos: https:/media-ownership.eu.

A4


https://media-ownership.eu




	_i6s19520lqz8
	_ozswst7j5tad
	_zdiss3rhlocm
	_n787f0ybouom
	_o0lyxzdwlv3y
	_5e5bms196x0o
	_ppa4sd25xmyt
	_v9h53w2q7td
	_7w5oduwrbl7a

