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Atividade: Workshop investigativo dos média para
estudantes

Objetivos: Este workshop tem dois objetivos:

1. Enquanto atividade de tomada de consciéncia
para os media em geral, este workshop
tem como objetivo desenvolver/aumentar
o pensamento critico e a compreensdo da
importancia da transparéncia da propriedade
dos média numa sociedade democrdtica.

2. Enquanto atividade prdtica focada em envolver
estudantes, este workshop tem como objetivo
aumentar o pensamento critico relativamente
(a) & informagdo recebida de diversas fontes de
meédia, e (b) a consciencializagéo dos poderes

ATIVIDADE E ererdo n proprisdads dos iy
OBJETIVOS DO
WORKSHOP
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Abordagem relativa aos direitos de comunicagéo: Tarefa preparatéria para o professor:
A liberdade de expressdo e o acesso a informagdo Procurar materiais e dindmicas que desenvolvam
através de qualquer meio de comunicagdo social é conceitos relacionados com o poder dos média, a
um direito humano universal e essencial para que as propriedade dos média, os média em democracia,
pessodas possam exercer os seus direitos e proteger a transparéncia dos média. Encontrar um foco
os direitos dos outros. Nesta tarefa, a transparéncia claro de andlise, e fazer perguntas direcionadas é
da propriedade dos média ¢ vista como um direito importante no processo de aprendizagem sobre
do povo de saber quem sdo os donos por detrds o poder e o funcionamento dos média. No link
das organizagdes dos média e que inferesses é que abaixo podem ver-se alguns videos inspiracionais:
estes servem. Private vs. State-Controlled Media - Video & Lesson

Transcript | Study.com

Competéncias gerais e capacidades a desenvolver
nas atividades propostas:

e Procurar fontes em diferentes linguas.

e Avaliar conteudo de diferente paises e culturas
jornalisticas.

Pensar criticamente e tomar decisdes
informadas.

e Partilhar e aceitar pontos de vista diferentes.

o Desempenhar diferentes papéis na discussdo.

Ferramentas: Computadores/smartphones com
ligagdo a infernet. Programas/aplicagdes de design/
edicdo de média.
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Este workshop deve ser desenvolvida em duas
sessées em sala de aula. Opcionalmente, alguns
exercicios podem ser realizados fora da sala de
aula, como trabalhos de casa

Este workshop consiste nos seguintes cinco médulos
de aprendizagem, cada um deles com 30-45
minutos de duragdo:

e Mddulo (1) Leitura atenta de conteudo jornalistico.

e Moddulo (2) Conceitos centrais relacionados
com a andlise de padrdes de transparéncia da
propriedade dos média.

e Modulo (3) Andlise da propriedade dos média.

e Modulo (4) Discussdo de grupo acerca de
conceitos fundamentais.

e Moddulo (5) Apresentagéo audiovisual acerca das
aprendizagens.

Os primeiros trés médulos de aprendizagem
(Médulos 1 a 3) constituem o nucleo do workshop,
enquanto que os mddulos 4 e 5 sdo mddulos de
refinamento. A estruturagdo do workshop nestes cinco
maodulos de aprendizagem permite aos professores
adaptarem a planificagdo do workshop em fungdo
do tempo bem como das competéncias e dos
objetivos de aprendizagem do curso e dos alunos,
como se pode ver no exemplo abaixo.
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Workshop: opgdo A
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Primeira sessao (em sala de aula):

» Médulo (1) Leitura atenta de confeludo
jornalistico.

» Médulo (2) Conceitos centrais relacionados
com a andlise de padrdes de transparéncia da
propriedade dos média.

Segunda sessdo (em sala de aula):

» Médulo (3) Andlise da propriedade dos média.

» Médulo (4) Discusséo de grupo acerca de
conceitos fundamentais.

» OU Mdédulo (5) Apresentagao audiovisual
acerca das aprendizagens.

EurOMo_PORTUGUESE.indd 7

Workshop: opgdo B

Primeira sess@o (em sala de aula):

» Médulo (1) Leitura atenta de contetdo
jornalistico.

» Médulo (2) Conceitos centrais relacionados
com a andlise de padrdes de transparéncia da
propriedade dos média.

» Médulo (3) Andlise da propriedade dos média
realizada fora da sala de aula.

Segunda sessdo (em sala de aula):

» Médulo (3) Andlise da propriedade dos média:
apresentagdo dos resultados de cada grupo de
trabalho.

» Médulo (4) Discusséo de grupo acerca de
conceitos fundamentais.

» OU Médulo (5) Apresentagéo audiovisual
acerca das aprendizagens.

20/12/2022 13:49
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Workshop: opgao C
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Primeira sessdo (em sala de aula):

» Médulo (1) Leitura atenta de conteddo
jornalistico.

» Médulo (2) Conceitos centrais relacionados
com a andlise de padrdes de transparéncia da
propriedade dos média.

» Médulo (3) Andlise da propriedade dos média
realizada fora da sala de aula.

Segunda sesséo (em sala de aula):

» Médulo (3) Andlise da propriedade dos média:
apresentagdo dos resultados de cada grupo de
trabalho.

» Médulo (4) Discusséo de grupo acerca de
conceitos fundamentais.

» Médulo (5) Apresentagéo audiovisual acerca
das aprendizagens realizada fora da sala de
aula
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PORTFOLIO DO

WORKSHOP:

CONTEUDOSE

MODO DE UTI- [

o a informacgdo, a estrutura dos mddulos e os
L | ZA AO materiais necessdrios a planificagdo e realizagdo
g ° do workshop, estruturado em duas sessdes, bem
como os trabalhos de casa adicionais facultativos.
Tal como referido, os mdédulos nucleares (1, 2 e 3)
sdo imprescindiveis & realizagédo do workshop, ao
passo que os mddulos 4 e 5 apresentam sugestdes
de como concluir o workshop. Assim, os professores
‘ encontram aqui os objetivos de aprendizagem, a

estrutura, os materiais e a informagdo necessdrios a
planificagdo de cada mdédulo de aprendizagem.
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TABELA COM OS CONTEUDOS DOS CINCO MODULOS
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Categorias dos
temas estudados

Noficias, historias de interesse geral, meios de comunicagdo social, grupos de
média, média de servigo publico, plataformas globais,

Justificagao do
significado do tema

A transparéncia da propriedade dos média ¢ um tema que importa ser mais explorado
por todos os utilizadores dos média (cidaddos, estudantes, investigadores, legisladores)
partindo do principio que a propriedade pode ter um impacto nos conteldos e

praticas jornalisticos. A propriedade dos média pode ter vdrias formas: propriedade

do estado, propriedade familiar, propriedade de partido politico, propriedade de

uma fundagdo, propriedade publica ou corporativa. A maior preocupagdo com a
propriedade dos média no jornalismo € a concentragdo e monopolizagdo do mercado,
e as consequéncias para a diversidade dos média, formagdo da opinidio publica,
democracia e autonomia jornalistica (ou autonomia democrdtica e jornalistica). A
informagdo é sempre influenciada pelo seu autor (jornalista ou produtor de média

Muitas vezes as pessoas ndo prestam atengdo ou ndo se preocupam com quem
controla os média. No entanto, com o crescimento dos fluxos de formagdo e a
proliferagéo dos canais de média, é extremamente importante saber quem controla a
informagdo. Todos devem preocupar-se com questdes cruciais tais como: Quem estd
por detrds da informagdo?; Quem sdo os donos dos média e quem confrola os média?

Numero de
participantes

15-20, divididos em grupos de 3-4 estudantes

10/ 48
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Antes de comegar... Pede-se ao professor que verifique os seguintes aspetos relativos aos grupos:

o Igualdade de género
o Diversidade de perfis (origens socioecondmicas e académicas)
e Inclusédo de grupos minoritdrios

Idade do publico-alvo 16-18

O que é necessdrio... Computador, Acesso a Internet, Canvas, Projetor

Objetivos gerais o Desenvolver e fortalecer o pensamento critico e a compreensdo acerca da
importancia de assegurar a precisdo e a qualidade da informagdo.

o Consciencializar acerca dos poderes politico-ideoldgicos, econdmicos, sociais
nos contetidos de média.

o Consciencializar acerca dos poderes politico-ideoldgicos, econdmicos, sociais
e do seu impacto na propriedade e na transparéncia dos média numa
sociedade democrdtica.

o Estar consciente de preconceitos/ideias erradas e esteredtipos e questiond-los.

11/48
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o Compreender o modelo de cultura medidtica e de transparéncia mediatica
proprio (de cada um) e compard-lo com modelos de cultura medidtica e de
transparéncia medidatica de outros contextos geogrdficos.

o Facilitar a utilizagdo de algumas ferramentas (tais como bases de dados)
que permitam consolidar o que foi aprendido e ajudar os alunos a enfrentar
desafios futuros.

MODULO 1

Apresentagdo-
Iniciar Questiondrio-
Ler as noticias-
Comparar as
noticias

APRESENTAGAO DO MODULO
Duragdo: 30-45’

O professor mostra aos alunos diferentes noticias acerca de mudangas
climdticas que sdo tratadas de forma diferente por meios de comunicagdo social
pertencentes ao mesmo grupo ou a diferentes grupos de média. Cada grupo de
alunos deve identificar a informagdo que cada noticia apresenta, as diferencas
enfre elas e refletir acerca dos conceitos de missdo dos grupos de média aos
quais cada meio de comunicagdo que publicou as noticias em estudo pertence.

ATIVIDADE INDIVIDUAL - INICIAR O QUESTIONARIO

O professor prepara um questiondrio inferativo com 10 questées no qual
questiona os alunos individualmente acerca das suas expectativas de
aprendizagem depois de terminado o maodulo.

12/ 48
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ATIVIDADE DE GRUPO

TAREFA 1: LER AS NOTICIAS
Os alunos recebem duas noticias que devem analisar com o objetivo de
responder as seguintes questoes:

A informagdo é fornecida por fagdes diversas (opostas) em cada uma das
nofticias? Se sim, qual (a informagéo)?

Dedica-se mais tempo/espago a uma das fagdes, ou todas fontes tiveram
o0 mesmo tempo/espago para expressar as suas posi¢cdes? O meio de
comunicagdo é tendencioso ou equilibrado?

Quais foram as questdes feitas pelos jornalistas e porqué?

Quem sdo as fontes/pessoas entrevistadas ou citadas?

Que tipo de linguagem é utilizada? As palavras sdo neutras ou expressivas?
Que titulos, imagens ou grdficos sdo utilizados e porqué?

Apresentam algum tfipo de erros (factuais, gramaticais)? Estdo relacionados
com o tipo de meio de comunica¢do?

Qual é o contexto do meio de comunicagdo? A quem responde? Isso é
relevante?

Utiliza fontes que ndo séo relevantes?

Que informagdo ndo aparece?

13/ 48
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TAREFA 2: IDENTICAR FONTES DE VERIFICAGAO DE INFORMAGAO

Identificar as fontes utilizadas para responder a estas questées e contar o
numero de fontes utilizadas para responder a cada questdo. Criar uma escala
de avaliagdo que permita aos alunos verificarem se o meio de comunicagdo
responde muito satisfatoriamente/medianamente/mal a cada uma das
questdes.

TAREFA 3: COMPARAR AS NOTICIAS

Comparar as escalas de avaliagdo de cada noticia em estudo de forma
a perceber qual dos dois meios de comunicagdo faz uma cobertura mais
alargada, mais inclusiva e mais adequada do tema em estudo.

14/ 48
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MODULO 2

Conceitos Nucleares

DESCRIGAO DO MODULO
Duragdo: 30-45’

O professor introduz um conceito ou vdrios conceitos selecionados relacionados
com a andlise dos padrées da transparéncia da propriedade dos média. Na
pesquisa devem explorar-se as diferengas na propriedade dos média:

L]

L]

De estruturas simples a complexas, de padrdes individuais a conglomerados.

Dois modelos: o modelo de média de servigo publico e o modelo de média
privado.

A propriedade e a transparéncia dos média num contexto global.

O papel desempenhado pelos atores econdmicos e financeiros na
propriedade e a transparéncia dos média.

O impacto da politica na propriedade e transparéncia dos média.

ATIVIDADE: PESQUISAR OS CONCEITOS

Pesquisar os quatro conceitos (o poder dos média, a propriedade dos média, os
média em democracia, a transparéncia dos média) na Internet. Podem utilizar
qualquer fonte disponiveis, tais como artigos, a wikipédia, etc. Comparar a
informagdo encontrada com as definigdes oficiais dos conceitos apresentados
no workshop.

15/ 48
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MODULO 3

Pesquisa de grupos
de média - Andlise
da propriedade dos
média

DESCRIGAO DO MODULO
Duragdo: 30-45’

Esta atividade tem como objetivo ajudar os estudantes a identificarem os grupos
de média por detrds das marcas de meios de comunicagdo mais € menos
conhecidos (ao fazer uso da base de dados do EurOMo, é importante ter em
conta que, na andlise, sé estdo incluidos os titulos dos meios de comunicagdo
social considerados relevantes) e a verificarem quantos grupos de média
existem no seu pais, ou, por outras palavras, qual é o grau de concentragdo do
mercado dos média de noticias e informagdo no seu pais. E ainda importante
que os estudantes olhem para |& das fronteiras do seu pais e verifiquem, por
exemplo, a situagdo medidtica do seu pais vizinho. Podem ter-se em conta
alguns elementos que desempenham um papel num mercado dos média
concentrado: por exemplo, nimero de habitantes, dimensdo do mercado/
drea linguistico, presenga de grandes corporagdes medidticas internacionais,
nomeadamente de algum pais vizinho que partilhe a mesma lingua.

16 / 48
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TAREFA 1: PESQUISA DE GRUPOS DE MEDIA NO SEU PAIS

Descobrir a que grupo de média os dois meios de comunicagdo onde as noticias

analisadas pelos alunos foram publicadas pertencem.

As questdes a ter em conta sdo:

Quais sdo os meios de comunicacd@o de noticias e informagdo centrais do
teu pais direcionados aos diferentes publicos (criangas, jovens, Séniores,
profissionais, ...)?

Consegues identificar os meios de comunicagdo social publicos ou detidos/
controlados pelo estado do teu pais?

Quais sdo os meios de comunicagdo social do teu pais detidos por privados?
Existem meios de comunicagdo sociais comunitdrios a funcionar no teu pais?
Existem meios de comunicagdo no teu pais (in)diretamente controlados por
partidos politicos?

Sabes quem controla os meios de comunicagdo social de noticias e
informagdo do teu pais? Onde deves procurar para encontrar informagdo
acerca da propriedade dos média?

Quem sdo os proprietdrios dos média no teu pais? Também controlam meios
de comunicagdo em outros paises vizinhos?

O que pensam eles acerca da fungdo dos meios de comunicagdo social de
noticias e informagdo?

Porque é que detém meios de comunicagdo social de noticias e informagdo?
Que outros negdcios detém os proprietdrios dos média? Como é que isso é
relevante? Existe algum conflito de interesses nessa propriedade cruzada?

17/ 48
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Os estudantes devem ter em atengdo os seguintes aspetos:

Avaliar o grau de dificuldade na obtengdo desta informagdo.
|dentificar até que ponto é necessdrio recorrer a websites exteriores aos
meédia para obter esta informagdo.

Verificar o tempo necessdrio para a obtengdo desta informagdo.
Analisar quantos outros negdcios estdo envolvidos nas cadeias de
propriedade dos média.

TAREFA 2: COMPARAR COM PAISES VIZINHOS

Analisa a situagdo dos grupos de média num pais a tua escolha e compara-o
com o feu préprio pais.

Questdes:

Como podes explicar as diferencas e as semelhangas?

Utiliza os indicadores do EurOMo que pusemos d fua disposi¢cdo nesta tarefa.

Quais sdo os média estatais ou publicos??

Quais sdo os média comerciais?

Que média dependem diretamente de partidos politicos?

Que média sdo denominados de média comunitdarios?

Quais sdo os pros e os contras dos diferentes média em termos de fontes do
seu contetdo de noticias e informagdo?

Os media estdo mais ou menos concentrados no teu pais comparativamente
com os paises vizinhos?

18 /48
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MODULO 4

Debate final
- acabar com
preconceitos/

esteredtipos

com o auxilio

das explicagoes

do professor, e
desenvolver um jogo
de conceitos

DESCRIGAO DO MODULO
Duragdo: 30-45’

Esta atividade tem como objetivo ajudar os estudantes a descobrirem os seus
preconceitos/ideias erradas/esteredtipos acerca da propriedade dos média
(politica, comercial, comunitdria, etc), da disponibilidade de dados sobre a
propriedade dos média (transparéncia da propriedade), formas de influéncia da
propriedade dos média.

PRECONCEITOS/IDEIAS ERRADAS/ESTEREOTIPOS: E do conhecimento comum
que todos nds temos nogdes pré-concebidas antes de conhecermos determinadas
ideias de forma mais profunda. Trata-se mais de uma ideia imagindria, i.e., uma
opinido que é formada antes do conhecimento descoberto através de um estudo
mais profundo ou da experiéncia prdtica.

Os esteredtipos/preconceitos formam-se na base de um conjunto de ideias acerca
do modo como o mundo funciona. Estas ideias podem formar-se de discussées
com amigos e familiares, podem ter sido vistas nos meios de comunicagdo social,
ou podem ter origem nos hdbitos de reflexdo de cada um de nds. Os preconceitos
sdo frequentemente postos em contraste com os equivocos, as ideias erradas. Os
estudantes tém de ver evidéncias de forma a modificar as suas ideias erradas. Para
mudar ideias é necessdrio tempo, mas também pensamento critico e partilha de
ideias (comparagdo, contraste). Os esteredtipos séo sobretudos crengas injustas
que se criam acerca de grupos. Os esteredtipos sdo profundamente incrustados
nas nossas sociedades, e diferentes contextos/culturas poderdo expor diferentes
esteredtipos relativamente aos “proprietdrios dos média”.

19/ 48
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ATIVIDADE: Os alunos precisam de compreender ndo apenas o que vao
aprender com esta Tarefa (v@o rever os conceitos mais importantes e pé-los

| em causa com as suas ideias) mas fambém porque é que precisam de o saber.
Propdem-se aqui dois tipos de atividades - (a) Explicagdes e Questdes, e (b) o
Jogo dos Conceitos.

(a) O professor complementa uma importante explicagéo ligada a “propriedade
dos media” com algumas questdes aos alunos:

Explicagao: Os proprietdrios dos média podem influenciar os conteidos dos
meios de comunicagdo e os seus motivos podem ser politico/ideoldgicos,
pessoais/sociais, ou comerciais.

» Q: Porque é que diferentes tipos de proprietdrios (politicos,
empreendedores, grupos sociais/comunitdrios) estardo interessados em
deter meios de comunicagdo social?

Explicagao: Os proprietdrios dos média sdo quem pode “ditar” conteudos
medidticos, porque sdo eles que definem as condi¢des segundo as quais
uma redagdo opera. Ao controlar o meio de produgéo, ou seja, a distribuigdo
dos recursos, os proprietdrios dos média influenciam os produtos medidticos.
Por exemplo, se os recursos forem escassos, os esforgos de investigagdo e

de fact-checking dos meios de comunicagdo social ficam comprometidos.
Se forem negados aos jornalistas meios de transporte, estes ndo podem sair
da redagdo para reportar e entrevistar fontes, dependendo assim de fontes
secunddrias. Assim, os proprietdrios dos média exercem diferentes fipos de
poder (financeiro, ideoldgico).
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» Q: Que proprietdrios de média conheces — que outros tipos de negdcios
(para além dos média) detém?

Explicagao: Ao responder & questdo de quem detém os media (quem estd
por detrds da informagdo?), fambém respondemos & pergunta sobre quem
detém os reinos do poder. Assim, a transparéncia dos dados da propriedade
dos média é um requisito importante para que os média funcionem
democrdtica e responsavelmente. Dados publicamente acessiveis acerca dos
proprietdrios dos média permitem aos cidaddos decidir livremente se existe
conflito de interesses em casos especificos. Dados transparentes impedem
ainda os detentores de poder politico e econdémico de abusar dos média
para a promogdo dos seus interesses proprios

» Q: Quem detém os meios de informagdo mais importantes num pais da
tua sele¢do? Onde serd apropriado procurar este tipo de informagdo? Que
estratégia se deve seguir?

Explanation: A transparéncia dos media tem a ver com a transparéncia do
financiamento. A publicidade ainda é uma importante fonte de rendimentos
para os média: se os média dependerem de anunciantes importantes, estes
podem exercer pressdo sobre o trabalho jornalistico.

» Q: E o financiamento publico? Como é que os estados apoiam a atividade
dos média - de que formas? H& espago para a pressdo politica nos média
de servigo publico?
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EurOMo_PORTUGUESE.indd 21

20/12/2022 13:49



8Y /2T

(b) Os alunos séo convidados a participarem num ‘Jogo de Conceitos’ no qual
tém de tomar uma posigao e defendé-la:

e Os grupos de alunos podem escolher um dos conceitos propostos e preparar
a sua posicdo em detalhe. Cada conceito € acompanhado por algumas
explicagdes dadas pelo professor (ver a segdo explicativa supra):

1.

A concentragdo da propriedade dos media ameaga o ‘mercado de ideias’.
(proés e contras)

E correto os jornalistas escreverem artigos para diferentes meios de
comunicagao social. (prés e contras)

Os média devem ser transparentes no que diz respeito ao financiamento.
(prés e contras)

Os média devem ser transparentes para protegerem o direito a
expressdo. (pros e contras)

O publico deve poder decidir acerca dos conteudos dos meios de
comunicagao de servigo publico. (prés e contras)
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MODULO 5

Apresentagéo dos
resultados: criagdo
de um produto de
média e atividade
de questionario

DESCRIGAO DO MODULO

Duragéo: Uma vez que este médulo é proposto como uma atividade a realizar
fora da sala de aula, apenas se apresentam estimativas acerca do tempo
necessdrio para elaborar o produto de média. A criagdo do produto pode levar
20-30 horas. Para a apresentagdo em aula, atribui-se 15" a cada grupo.

Esta tarefa é considerada uma atividade eletiva que os alunos sdo convidados
a desenvolver durante o seu tempo livre. Os grupos de estudantes devem
apresentar os resultados das suas aprendizagens (utilizando Canvas,
PowerPoint, outros programas de edi¢do de tipos de média, etc.) como um
produto de média.

PRODUTO DE MEDIA: Enquanto produto de media, apresentam-se aos
alunos um variado numero de opgdes de design, tais como um ensaio, uma
apresentagdo ppt, um poster, uma fotonovela (uma série de fotografias), um
grdfico visual (uma drvore social), um podcast, uma histéria digital, um didrio,
um cartoon, etc. Os requerimentos dos produtos de média (n.2 de palavras
do ensaio, n.2 de slides do ppt, n.2 de minutos do podcast, etc.) devem ser
definidos pelo professor de acordo com as idades dos alunos e com os seus
conhecimentos acerca da criagdo dos produtos de média.

23/ 48
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PROCESSO DE CRIAGAO: Ao envolverem-se na criagdo de um produto de
meédia, os alunos terdo de escolher um papel (gerador da ideia, designer do
produto, planeador do cendrio, coletor de dados, efc.). Para além disso, e como
primeiro passo no planeamento do cendrio e no processo de design, pede-se
aos grupos de alunos que preparem uma lista de produtos de média do tipo
selecionado (ensaio, podster, podcast, etc.) que eles considerem inspiradores.

PASSOS FINAIS — ATIVIDADE DE QUESTIONARIO: O professor prepara um
questiondrio interativo com 10 questdes no qual pergunta aos alunos se as suas
expectativas de aprendizagens do modulo foram atingidas (o que eles pensam
ter aprendido, o que |lhes agradou e porqué, que secgdes do processo de
aprendizagem foram dificeis e porqué).

Competéncias

Tipos de competéncias adquiridas:

o Competéncia Digital

o Competéncias de Comunicagdo

e Conhecimento Interdisciplinar

o Consciencializagdo Intercultural (Perspetivas Europeia/global perspetivas
acerca da propriedade e regulagdo dos média)

o Design de Média

24/ 48
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Avaliagdo das
competéncias

Conjunto de competéncias a serem avaliadas pelo professor:

Acesso e recolha de informagdo de diferentes fontes

Avaliagdo de fontes de informagdo e responsabilidade dos média na
promogdo de ideias e na formagdo de opinides em assuntos de interesse
geral

Reconhecimento de poderes politicos, econdmicos e sociais na sociedade e o

seu impacto nos média

Avaliagdo do modo como estes poderes sdo definidos e identificados nas
narrativas jornalisticas

Realizagdo de atividades de team building

Aceitagdo de diferentes pontos de vista

Referéncias

Lateral reading:
https:/cor.stanford.edu/curriculum/collections/teaching-lateral-reading/
The SIFT Method:

https:/hapgood.us/2019/06/19/sift-the-four-moves/
https:/www.notion.so/checkpleasecc/Check-Please-Starter-Course-
ae34d043575e42828dc2964437ea4eed

The CRAAP test:

https:/researchguides.ben.edu/source-evaluation
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Variagées

Estes médulos (1-5) podem ser desenvolvidos com as seguintes variagdes:
Pede-se aos alunos que analisem casos (noticias, estruturas de propriedade dos
meédia) do seu pais e comparar os resultados com meios de comunicagdo social
de outros paises. Isto permite-lhes ver mais facilmente as semelhangas e as
diferencas entre o seu pais e outros paises.
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ATIVIDADES
DOS CINCO

MODULOS:

EurOMo_PORTUGUESE.indd 27

1. Analisando e
aprofundando as noticias

2. Aprendendo sobre
teoria e conceitos

3. Clarificando o
significado da ideia de
‘Transparéncia’

4.Refletindo sobre o que foi
aprendido e como isso
afeta os estudantes

5. Transferindo a experiéncia
de aprendizagem para
formatos medidticos
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MODULO 1.
LEITURA ATENTA

DE CONTEUDO
JORNALISTICO.




O objetivo deste mddulo é identificar como duas
noticias relacionadas com um tema de interesse
geral, tal como as mudangas climdticas, podem

ser tfratadas de forma diferente por dois meios de
comunicagdo pertencentes a diferentes grupos de
média. Por exemplo, o professor pode escolher

um artigo publicado num jornal dirigido a uma
audiéncia mais escolarizada e economicamente
mais favorecida e outro artigo de um jornal popular
que destaca mais as preocupagdes e os pontos de
vista do grande publico. Os alunos devem identificar
estas diferengas e perceber o tipo de informagdo
que recebem das duas noticias em estudo.
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MODULO 2. CONCEITOS
CENTRAIS RELACIONADOS
COM A ANALISE DE PADROES
DE TRANSPARENCIA

DA PROPRIEDADE

DOS MEDIA.

Conceito 1: O poder dos média - p. 31 »

Conceito 2: Propriedade dos média - p. 33
Conceito 3: Média em democracia - p. 36

Conceito 4: Transparéncia dos média - .37




O professor introduz aos alunos conceitos tais como °
o poder dos média, a propriedade dos média (por Co N C E | To 1 °
exemplo, meios de comunicagdo social publicos, P D E R D s

estatais, comerciais, comunitdrios, meios de

comunicagdo controlados por partidos politicos). Os

professores receberdo curtas definicdes que podem -

ser utilizadas como forma de introdugdo. M E D l A

31/48
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Dentro das democracias modernas as organizagdes
de média desempenham um papel fundamental

na informagdo do publico acerca de assuntos da
atualidade e na responsabilizagdo dos atores
politicos pelas suas agdes e decisdes. Enquanto
“extensdes do homem” (MclLuhan, 1964), os meios de
comunicagdo social contempordneos fornecem aos
cidad@os um meio de comunicagdo facil, destruindo
as limitagdes espago-tempo. Na globalidade,

o poder dos média refere-se a uma rede de
relagdes entre atores sociopoliticos, instituicdes

e empreendedores que influenciom a alocagdo

dos recursos simbdlicos que ditam as nossas
percegdes do mundo & nossa volta bem como a
nossa capacidade de intervir nelas (Freedman,
2015). No entanto, os beneficios do poder dos média
sdo frequentemente anulados ou enfraquecidos

por fendmenos tais como a manipulagdo da
informacgdo, exercida pela propriedade dos média.
A este respeito, apesar de sermos sobrecarregados
diariamente com vastas quantidades de informagdo,
muita desta informagdo pode induzir-nos em erro.
Estas sGo ameagas que afetam a qualidade da
informagdo e pluralismo medidtico que originam,
entre outros, desde “a crescente concentracdo de

EurOMo_PORTUGUESE.indd 32

recursos econémicos numas poucas plataformas/
meédia online gigantes e a disseminagdo da
desinformagdo que é favorecida pelos instrumentos
tecnoldgicos disponiveis” (Parcu, 2020).

Referéncias:

Freedman, D. (2015). Paradigms of media power,
Communication, Culture & Critique, 8: 273-289.

Parcu, P. L. (2020). New digital threats to media
pluralism in the information age. Competition and
Regulation in Network Industries, 21 (2): 91-109.
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Propriedade dos média refere-se as varias formas
de administragdo estrutural baseada em que
pessoas naturais ou entidades legais exercem
influéncia no publico através da operagdo de

uma organizagdo medidtica. O desenvolvimento

e as implicagdes da propriedade dos média

na sociedade democrdtica dependem das
particularidades e especificidades do sistema
medidtico no qual a propriedade evolui. No que diz
respeito aos média de informagdo, a propriedade
pode revestir-se de vdrias formas: propriedade

do estado, propriedade familiar, propriedade de
partido politico, propriedade de uma fundagdo,
propriedade publica ou corporativa (Sjevaag &
Ohlsson, 2019). Por detrds do ato de deter um meio
de comunicagdo social podem estar beneficios
financeiros e politicos. Entre as vdrias preocupagdes
relacionadas com os regimes de propriedade

dos média estd a potencial monopolizagdo

Co N C E l TO 2 : ou concentragdo de poder dentro de um

mercado dos média, caracteristicas que afetam

P R 0 P R ' E DA D E consideravelmente a formagdo da opinido publica
e a democracia. A presenga de multiplos detentores
no panorama medidtico em geral € uma mais-valia

»
D o S M E D | A dentro das sociedades democrdticas ascendendo
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a condi¢des de propriedade pluralista. Todas as
formas de propriedade dos média apresentam
vantagens e desvantagens. Uma importante
tipologia das estruturas de propriedade dos média
pode resumir-se desta forma (Pickard, 2015):
Horizontal: quando uma entidade juridica detém
produtos de média diferentes mas semelhantes;
Vertical: quando uma entidade juridica detém
diferentes etapas de produgdo e distribui¢éo dos
média; Diagonal: quando uma entidade juridica
estd relacionada com a propriedade cruzada de
diversos negdcios relacionados com os média

Estruturas de propriedade podem ainda incluir as
seguintes categorias:

e Média de servigo publico, que podem ser
divididos em duas subcategorias: a) média de
radiodifusdo e b) média controlados pelo estado.

e Meédia privados e corporativos: Em contraste com
os média publicos, estes sdo detidos de modo
independente, com o objetivo de gerar lucro, e
sdo financiados primariamente pelas vendas
e publicidade, os lucros comerciais séo o que
mantém os média privados operacionais.

e Média comunitdrios: Estas sédo habitualmente
plataformas modestas que sdo participativas,

EurOMo_PORTUGUESE.indd 34

detidas pela comunidade, e sem fins lucrativos.

e Média controladas por partidos ou por politicos:
Esta categoria inclui uma variedade de meios de
comunicagdo produzidos por partidos politicos,
desde panfletos partidarios a publicagbes
controladas por politicos e empresarios
abastados.

Referéncias:

losifidis, P. (2016). Media concentration in the UK. In:
E. Noam (Ed.), Who Owns the World’s Media?: Media
Concentration and Ownership around the World, (pp.
425-454). New York: Oxford University Press.

Evershed, N. (2020). Australia’s newspaper
ownership is among the most concentrated in the
world. The Guardian. Retrieved from https:/www.
theguardian.com/news/datablog/2020/nov/13/

australianewspaper-ownership-is—-among-the-

most-concentrated-in-the-world

Flew, T. (2018). Understanding Global Media (2nd
ed.). London: Palgrave Macmillan Palgrave.

Hamelink, C. J. (2015). Global Communication.
London: Sage.

Kedia, S. & Gunchang, K. (2021). Impact of Media

20/12/2022 13:49

v / v€



8y / G€

Ownership on News Coverage. Retrieved from
https:/ssrn.com/abstract=3773240 or http:/dx.doi.
org/10.2139/ssrn.3773240

Sjevaag, H. & Ohlsson, J. (2019). Media Ownership
and Journalism. Oxford Research Encyclopedia of
Communication. Oxford University Press Studies.
DOI: 10.1093/acrefore/9780190228613.013.839

Pickard, V. (2015). Media ownership. In G. Mazzoleni,
K.G. Barnhurst, K. lkeda, R.C.M. Maiaq, & H. Wessler
(Eds.), The International Encyclopedia of Political
Communication (First Edition). John Wiley & Sons, Inc.
DOI: 10.1002/9781118541555.wbiepc206

Wen, Y. (2021). The political and economic impact
of media ownership structures and concentration
on global communication, Butler Journal of
Undergraduate Research: Vol. 7, Article 15. Retrieved
from: https:/digitalcommons.butler.edu/bjur/vol7/
iss1/15
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. Os média desempenham um papel crucial do
E lT 3 ° funcionamento da democracia moderna; no
entanto, para cumprirem esse papel e promoverem

»
M E D lA E M ideais democrdticos através da disseminagdo da

informagdo, o préprio sistema mediatico deve ser
democrdtico no que diz respeito a sua construgéo
D E M O C RAC | A e infraestrutura. A este respeito, é importante que
tanto o publico como os legisladores tenham uma
imagem clara da estrutura e dimensdo do mercado
dos média, de forma a fazer sentido se pode
servir a democracia. Idealmente, a importancia
dos média reside na sua capacidade de distribuir
os enquadramentos, ideias, conceitos, factos e
argumentos interpretativos usados pelas pessoas
de forma a dar sentido aos assuntos politicos e da

atualidade. No entanto, as estruturas disponiveis
sdo limitadas pelo nexo de inferesses que os

produzem, pelo que é importante mapear esses
interesses (Murdock & Golding, 1974). Para além
disso, o elevado numero de meios de comunicagdo
ndo determina diversidade de conteudos, pelo que
é importante, ao analisar um sistema medidatico,

verificar a diversidade de contelidos e opinides e
pintar um quadro de variedade de conteddos dentro
de um mercado dos média (Wasko, 1994).
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Uma das preocupagdes para um sistema medidtico
em democracia é o chamado fendmeno de
concentragdo da propriedade dos média, porque
os crescentes custos para entrar no mercado dos
meédia podem limitar o nUmero de pessoas que
podem deter meios de comunicagdo social e
distorcer o papel idealizado dos média (Murdock,
1990). Simultaneamente, hd outros fatores que tém
de ser considerados, uma vez que a relagdo entre
a concentragdo da propriedade dos média e a
diversidade de vozes ndo é linear. A dimensdo e a
estrutura do mercado, a diversidade do conteldo,
fonte, e tendéncias inovativas também séo
importantes (Doyle, 2012).
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Referéncias:

Doyle, G. (2012). Audiovisual Economics: Audiovisual
markets in the European Union. Quaderns del CAC,
Xv(1), 15.

Murdock, G. (1990). Redrawing the map of the
communication industries. In M. Ferguson (Ed.),
Public Communication: The new imperative (p. 1).
Beverly Hills, CA: Sage.

Murdock, G., & Golding, P. (1974). For a political
economy of mass communications. Socialist Register,
10: 205.

Wasko, J. (1994). Hollywood in the Information Age:
Beyond the silver screen. Cambridge: Polity Press in
Association with Blackwell.
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Os média informativos independentes sdo um dos
mais importantes pilares da democracia moderna e
tém sido muitas vezes apelidados de quarto poder.
Co N C E | To 4 - Os média nas democracias modernas tém como

° missdo providenciar aos cidaddos informagdo
que lhes permita formar as suas proprias opinides

A
T RA N s PA R E N i e tomar decisées politicas mais bem informadas
(Williams e Delli Carpini, 2011), mas também serem
4 um vigia que os obriga a responsabilizar os setores
C I A D 0 S M E D ' A estatal e corporativo pelas falhas e abusos de

poder (Barendt, 2007). No entanto, para que os

meédia e os jornalistas possam cumprir os seus

papéis normativos, a transparéncia da propriedade
dos média é um pré-requisito. A transparéncia

‘ no jornalismo em particular € uma forma de

contrabalangar a confianga em declinio do publico

no que diz respeito aos operadores noticiosos

(Karlsson, 2020).

Os média podem ser frequentemente ‘aprisionados’
por poderosos inferesses politicos e econdmicos
(Dragomir, 2019) que podem limitar quer a
diversidade da informagdo fornecida, quer a
capacidade de os jornalistas questionarem a
autoridade. E, por isso, crucial que a informagdo
sobre quem detém os média e como o jornalismo
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é financiado esteja publicamente disponivel e
acessivel de forma ascendente e descendente.
Atransparéncia descendente diz respeito

a responsabilizagdo dos média perante a
sociedade civil, investidores e o publico em geral

e ao processo de tomada de decisdo, ao passo
que a transparéncia ascendente estd ligada

a disponibilizagdo da informagdo acerca da
propriedade dos média as entidades reguladores
(Craufurd-Smith, Kliemkiewicz, & Ostling, 2021). A
transparéncia da propriedade dos média assegura
que os legisladores e reguladores tém a informagdo
necessdria d criagdo das regras necessdrias para
um otimo funcionamento do mercado dos média.

Embora a transparéncia da propriedade dos média
ndo seja em si mesma uma condig¢do suficiente ao
envolvimento democrdtico, € mesmo assim um pré-
requisito crucial quer para os legisladores quer para
o publico em geral, de forma a assegurar que os
meédia podem exercer o seu papel democrdtico.
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Tarefas:

Divide-se os alunos em grupos de 4-5 pessoas

e, com base nos conceitos fornecidos, pede-se-

lhes que trabalhem colaborativamente (durante
aproximadamente 10 minutos) de forma a
especificar dois exemplos de mercado dos média no
seu pais, refletindo

a) um aspeto positivo e outro negativo acerca do
poder dos média

Ou

b) dois casos distintos de estruturas de
propriedade de média (por exemplo:
horizontal, vertical, diagonal)

No final do brainstorming de cada equipa, um
representante apresenta ao grupo os paradigmas
selecionados com o objetivo de estimular didlogos
criativos.

Depois disso, divide-se os alunos em dois grupos
e, com base nos conceitos fornecidos, pede-se-
lhes que trabalhem colaborativamente (durante
aproximadamente 15 minutos) com o objetivo

de criar a mensagem chave de uma campanha
(para ser visionada online em portais de noticias).

EurOMo_PORTUGUESE.indd 40

O projeto é supostamente financiado por um
incubador/ONG muito influente, cuja missdo é
apoiar e promover a transparéncia, credibilidade
e independéncia do jornalismo com o objetivo de
assegurar a meritocracia e a exceléncia no campo
dos média.

A uma das equipas & atribuida a campanha acerca
da importancia dos média em democracia, ao
passo que a outra equipa é atribuida a campanha
acerca da importéncia da fransparéncia dos média.
Cada equipa apresenta a sua campanha, que é
avaliada por um especialista em média convidado a
estar presente na aula, quer fisicamente presente ou
através de uma plataforma digital.
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Os proprietdrios dos média podem influenciar

o contelido dos meios de comunicagdo. Os seus
motivos podem ser politico/ideoldgicos, pessoais/
sociais, ou comerciais, mas o resultado é o mesmo.

Os proprietdrios dos média séo quem pode ‘ditar’ os
contelidos medidticos, porque séo eles que definem
as condigdes segundo as quais uma redagdo opera.
Mas, ao contfrolar os meios de produgdo, ou seja, a
distribuicdo dos recursos, os proprietdrios dos média
influenciam os produtos medidticos. Por exemplo, se os
recursos forem escassos, os esforgos de investigagdo
ficam comprometidos. Se forem negados aos jornalistas
meios de transporte, estes ndo podem sair da redagdo
para reportar e entrevistar fontes, dependendo assim
de fontes secundarias. Assim, os proprietdarios dos
média exercem poder. Ao respondermos a pergunta
quem detém os média, fambém estamos a responder
a questdo sobre quem detém os reinos do poder.
Assim, a transparéncia dos dados da propriedade dos
média é um requisito importante para que os média
funcionem democrdtica e responsavelmente. Dados
publicamente acessiveis acerca dos proprietdrios dos
média permitem aos cidaddos decidir liviemente se
existe conflito de interesses em casos especificos. Mais,
dados transparentes impedem ainda os detentores de
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poder politico e econdmico de abusar dos média para
a promogdo dos seus interesses préprios

Outras questdes importantes no que diz respeito a
transparéncia dos média tém a ver com a transparéncia
do financiamento. A publicidade ainda é uma
importante fonte de rendimentos para os média: se os
média dependerem de anunciantes importantes, estes
podem exercer pressdo sobre o trabalho jornalistico. E o
financiamento publico? Como é que o estado financia a
atividade dos média? Hd espago para pressdo politica?

Os alunos tém de encontrar um exemplo de uma

marca medidtica para cada uma destas realidades

de propriedade no seu pais. Se ndo houver nenhum,
devem procurar exemplos num pais vizinho que partilhe
a mesma lingua, por exemplo, ou outros paises.

Materiais adicionais necessdrios: Uma versdo
simplificada dos indicadores do EurOMo e de uma
ferramenta de visualizagdo do EurOMo serdo
disponibilizados. O professor pode ainda recomendar
que os alunos visualizem produgdes audiovisuais

que foquem os monopdlios medidticos e o processo
de produgdo da informagdo. Os exemplos incluem:
Tomorrow Never Dies ou The Newsroom
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MODULO 4. Y
DISCUSSAO 2
DE GRUPO E V.

ACERCA DE
CONCEITOS
FUNDAMENTAIS.




Os alunos precisam de compreender ndo apenas

o que vdo aprender com esta Tarefa (vdo rever

os conceitos mais importantes e p6-los em causa
com as suas ideias) mas também porque é que
precisam de o saber. Propdem-se aqui dois tipos de
atividades - (a) Explicagdes e Questdes, e (b) o Jogo
dos Conceitos.

44 / 48
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MODULO 5.
APRESENTACAO

AUDIOVISUAL
ACERCA DAS
APRENDIZAGENS. E
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Pede-se aos alunos que apresentem as suas
conclusées num formato de média & sua escolha
(video, poster, ensaio, fotonovelg, ...). Os professores
podem avaliar as competéncias desenvolvidas nas
sessodes.
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Design Buro Knal

Parceiros I ‘ I | EM RG

The Euromedia Research Group

* EurOmo (Instrumento de Monitorizagdo da Propriedade do
Euromedia) é um projeto piloto que tem o objetivo de tornar as
democracias europeias mais resilientes através da promogdo de
competéncias e habilidades de consciencializagdo dos media
junto dos cidaddos. Este objetivo estd alinhado com o Plano de
Agdo para a Democracia Europeia, apresentado pela Comissdo
Europeia em dezembro de 2020. O EurOmo oferece uma base
de dados online publicamente acessivel sobre os meios noticiosos
mais relevantes em 15 paises da Unido Europeia e relatdrios por
pais que avaliam o nivel de transparéncia desta informagdo.
Site: https:/media-ownership.eu.
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