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Introduccio

Aquest informe resumeix els resultats derivats de la investigacié duta a terme pel
projecte de recerca EurOMo, en que es reflecteix la situacié existent en el context
mediatic espanyol I'any 2020, a partir de la informacié disponible fins el 15 de juliol de
2022. La mostra de mitjans de comunicacié espanyols esta formada per (1) les cinc
cadenes de televisi6 més vistes i (2) les quatre radios més escoltades, (3) els cinc
diaris impresos més llegits, (4) els quatre diaris nadius digitals més llegits, i el lloc web
de les cadenes de TV, radios i diaris impresos seleccionats. Algunes qlestions
rellevants que cal precisar son les seglents: tots els mitjans de comunicacio
seleccionats (cf. Taula 1) tenen abast estatal; les dades de lectura i consum
corresponen al 2020; i tots els mitjans s’editen a Madrid, excepte La Vanguardia i
lavanguardia.com, que s'editen a Barcelona. La mostra inclou mitjans de comunicacio
de servei public (TVEL, RNE i rtve.es) i mitjans privats (la resta).

Taula 1. Mostra espanyola de mitjans de comunicacio (n=31)

TV, radio, diaris impresos, diaris
nadius digitals Lloc web corresponent
Antena 3 antena3.com
La Sexta lasexta.com
Cadenes de teleci
televisio elecinco.es
Cuatro cuatro.com
TVE1l
rtve.es
' RNE
. SER .
Cadenes de radio EatEliatiret
Onda Cero ondacero.es
El Pais elpais.com
El Mundo elmundo.es
Diaris impresos ABC abc.es
La Razén larazon.es

elespanol.com
Diaris nadius elconfidencial.com
digitals eldiario.es

huffingtonpost.es
Taula d'elaboracio propia

Nota: (1) Les cel-les que tenen el mateix color indiquen que els mitjans pertanyen a la mateixa empresa.
(2) Els mitjans de comunicaci6 en cel-les amb un color semblant pertanyen al mateix grup de mitjans.
(3) Les cel-les que no estan ressaltades indiquen que el mitja de comunicacié no comparteix grup de
mitjans amb cap altre mitja de comunicaci6 de la mostra.

Qui té la propietat de quins mitjans de comunicacio
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Els resultats permeten observar que quinze propietaris de mitjans s6n amos dels 31
mitjans de comunicacié seleccionats. A continuacié, es mostren aguests mitjans
d'acord amb el grup de mitjans i propietari directe o editor a qué pertanyen:

(1) Grupo Planeta: Antena 3, La Sexta i Onda Cero i els seus equivalents en linia s6n
editats per Atresmedia Corporacion de Medios SA i juntament amb La Razén i la
razon.es, editats per Audiovisual Espanyola 2000, SA formen part del grup de mitjans
gue pertanyen al Grupo Planeta .

(2) Mediaset Espanya: Tele5 i Cuatro (propietat de Grup Editorial Telecinco SAU) i
telecinco.es i cuatro.com (propietat de CONECTAS TELECINCO, SAU).

(3) Grup Prisa: El Pais i elpais.com (propietat d'EDICIONES EL PAIS, SL) i SER i
cadenaser.com (propietat de SOCIEDAD ESPANOLA DE RADIODIFUSION SL )
pertanyen al Grup Prisa (Promotora de Informaciones, SA).

(4) Grupo Godo: La Vanguardia i lavanguardia.com (propietat de La Vanguardia
Ediciones, SLU) pertanyen a aquest grup mediatic catala. Grup Godé també ostenta
el 20% de les accions de PRISA RADIO SA, propietaria directa de SOCIEDAD
ESPANOLA DE RADIODIFUSION SL.

(5) Grup Vocento : ABC i abc.és, editat per DIARIO ABC, SL

(6) Corporacion de Radio Television Espafola SA, SME: Els dos mitjans de
comunicaci6 de servei public (TVE1, RNE) sén propietat d'aquesta societat, el titular
directe de la qual és una empresa publica (SEPI) pertanyent a I'Estat espanyol.

(7) Radio Popular, SA, Cadena de Ondas Populares Espafiolas: Aquesta empresa,
que té com a accionista majoritari I'Església Catolica Espanyola, edita COPE i cope.es.

(8) Grup Unidad Editorial: EI Mundo i elmundo.es sén propietat d'Unidad Editorial SA,
un grup de mitjans de comunicacié filial de la corporacio italiana RCS media group .

(9) BuzzFeed Inc : Huffingtonpost.es.

(10) Els altres diaris nadius digitals no pertanyen a grups mediatics especifics.
TITANIA COMPANIA EDITORIAL, SL Ediciones edita elconfidencial.com; El Diario de
Prensa Digital SL edita eldiario.es; El Ledn de El Espafiol Publicaciones SA edita
elespanol.com.

Principals models de propietat
Cinc models de propietat caracteritzen els mitjans espanyols analitzats:

(1) 21 dels 31 mitjans analitzats tenen estructures de propietat complexes o molt
complexes. Elespanol.com i els mitjans del Grupo Vocento , Mediaset Espafa,
Atresmedia Corporaciéon de Medios, BuzzFeed Inc. i, especialment, Grupo Prisa,
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tenen complexes estructures de propietat, amb més de dues relacions de propietat
entre I'empresa editora i els beneficiaris finals del mitja de comunicacio.

Per contra, en 9 mitjans de comunicacié (els tres mitjans de servei public; La
Vanguardia, La Razon i els seus corresponents mitjans digitals equivalents; eldiario.es
i elconfidencial.com) els beneficiaris finals del mitja sén propietaris directes o
indirectes de I'empresa editora del mitja.

(2) Aquells mitjans de comunicacié que son de titularitat publica, els mitjans privats
gue son propietat d'empreses o particulars i els mitjans que sén propietat de I'Església
Catolica pertanyen majoritariament a grups de comunicacio6 rellevants en el context
mediatic espanyol. La majoria dels mitjans de comunicacié (26) tenen com a
propietaris directes persones fisiques o juridiques. L Estat espanyol és propietari de
tres mitjans de comunicacié de servei public de la mostra: TVE, RNE, rtve.es. Els
diversos mitjans de comunicacio de servei public a Espanya propietat dels governs
autonomics no formen part de la mostra. En tercer lloc, la Conferéncia Episcopal
Espanyola és propietaria majoritaria de la COPE i cope.es.

(3) Estructures de propietat de mitjans internacionalitzades. 64 dels 130 titulars legals
identificats, és a dir, el 49,6% (cf. Taula 2) tenen el seu domicili fora d'Espanya.
Aquests propietaris legals estrangers tenen la seva seu a Alemanya, EUA, Regne Unit,
llles Caiman, Bermudes, Méxic, Noruega, Irlanda, Luxemburg, Singapur i Nova
Zelanda.

Taula 2. Mostra de propietaris directes i indirectes identificats dels mitjans
seleccionats

% del
Tipus de propietari Numero total
Companyies i fundacions (propietaris legals) 130 59,6%
individuals (propietaris naturals) 79 36,2%
Capital flotant de companyies que cotitzen a la
borsa 9 4,1%
Nombre total de propietaris 218

Taula d'elaboraci6 propia

(4) Estructures de propietat de mitjans financaritzades.

Com es mostra a la Taula 2, nou propietaris corresponen al capital flotant de vuit
empreses que cotitzen a la borsa. Les empreses de mitjans de comunicacié que
cotitzen a la borsa de la mostra tenen un nombre menor d'accions de capital flotant
que la corporacio de telecomunicacions que cotitza a la borsa i els bancs comercials
(vegeu el quadre 3).

Taula 3. Propietaris legals amb capital flotant ala seva estructura de propietat.
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Capital flotant

Propietari Sector financer (titularitat compartida el 2020)
Promotora de Informaciones S.A. Media B 15,19%
RTL Group S.A. Media | 23,72%
Vocento S.A. Media B 33,67%
Atresmedia Corporacién de Medios de Comumicacion S.A. Media B | 39,40%
Mediaset Espafia S.A. Media . 42,40%
CaixaBank S.A. Banca comercial [ 51,02%
Telefonica S.A. Telecomunicacions H 86,65%
BBVA S.A. Banca comercial | 90,48%
Banco Santander S.A. Banca comercial ET  9345%

Taula d'elaboracio propia

A més, 73 dels 130 propietaris legals identificats (56%) sén actors financers,
especialment fideicomisos (trusts), bancs i fons de gesti6. BBVA, Santander i HSBC,
el fons d'inversio del Banc Central de Noruega i empreses pertanyents a JP Goldman
Sachs, Blackrock Inc., Invesco Ltd. i Credit Suisse en son algunes. Grupo Prisa és el
grup amb l'estructura de propietat més complexa, internacionalitzada i financaritzada.

(5) Un nombre escas de propietaris de mitjans i directius de mitjans tenen afiliacio
politica. No obstant aixo, el paral-lelisme politic al sistema mediatic espanyol és elevat.
Només dos dels 79 propietaris naturals de la mostra son o han estat politics electes
amb filiacié politica manifesta; I'eurodiputat italia de Forza Italia Silvio Berlusconi; en
segon lloc, Emilio Ybarra Churruca que va ser tinent d'alcalde de Bilbao durant la
dictadura franquista.

Sis propietaris naturals addicionals tenen una afiliacio politica Obvia perd no
reconeguda a causa d'una de les raons seguents: (1) van treballar anteriorment a
oficines de premsa de partits 0 governs, (2) van presentar mitings de partits politics
especifics, (3) han ocupat previament carrecs de designacio politica, o (4) han donat
suport publicament a partits politics especifics: Pedro J. Ramirez va escriure editorials
demanant votar pels partits UPyD i PP, Félix Rodriguez va donar suport a Manuel
Valls com a alcalde de Barcelona, i Carlos Slim va donar suport al partit politic mexica
PRI.

Tot i aix0, el paral-lelisme politic dels mitjans és molt alt a Espanya, encara que el
suport dels mitjans a partits especifics poques vegades s'expressa de forma explicita
en la linia editorial. En canvi, hi ha casos de connexions entre els mitjans de
comunicacio i els partits. Francisco Marhuenda, director de La Razén, va ser cap de
gabinet en un govern del Partido Popular. També hi ha maniobres estatals recolzades
per mitjans especifics (per exemple, Antonio Ferreras, directiu de La Sexta, va
col-laborar per difondre informacié falsa contra el partit Podemos). Finalment, els
periodistes-comentaristes presents als programes de radio i televisi6 de contingut
politic s6n, en molts casos, designats pels partits politics.


https://media-ownership.eu/

EUROMEDIA Discover all the
I I I I OWNERSHIP findings and reports on

MONITOR

The Euromedia Research Group

media-ownership.eu

Quina informacié falta

Beneficiaris efectius dels mitjans de comunicaci6. En tots els casos menys un
(eldiario.es), els mitjans de comunicacié no informen sobre els seus beneficiaris finals
a la publicacié i lloc web. Els beneficiaris finals dels grups de mitjans abans esmentats
solen ser extremadament dificils de determinar degut a la complexa estructura de
propietat i la manca de dades financeres.

Redaccié dels mitjans de comunicacié. Només tres mitjans, EI Mundo &
elmundo.es —tots dos comparteixen redaccié— i eldiario.es, informen de la xifra
concreta dels periodistes que conformen la redaccid.

Comptes anuals i financers de les entitat propietaries (persones juridiques).
Només una minoria de persones juridiques directament o indirectament propietaries
dels mitjans (d’ara endavant, també entitats propietaries) amb seu a Espanya o altres
paisos publiquen els comptes individuals (per a lI'empresa especifica) o comptes
consolidats (per al grup d'empreses a qué pertany I'empresa) al seu lloc web.

Les persones juridiques propietaries amb seu a Espanya (64 dels 130 les entitats
propietaries, és a dir, el 49,6%) han de reportar anualment informacié sobre les
empreses al Registre Mercantil espanyol (Registre Mercantil). A més, les empreses
que cotitzen a borsa a Espanya han de proporcionar informes financers a la Comissio
Nacional del Mercat de Valors (CNMYV). Els informes financers presentats a la CNMV
estan disponibles de forma gratuita a Internet i recullen dades sobre els propietaris de
la societat, les seves accions i els drets de vot, entre d'altres.

Les memories anuals que es presenten al Registre Mercantil espanyol nhomés estan
disponibles en format imprés i poden ser comprades al Registre Mercantil, o a través
d'altres serveis privats que resumeixen algunes dades o venen els comptes anuals de
les empreses. En aquests comptes anuals, les empreses no necessiten informar sobre
els canvis a l'estructura de propietat ni sobre les subvencions de les administracions
publiques.

Les persones juridiques propietaries amb seu a fora d’Espanya (50,6% del total) no
estan subjectes a la normativa espanyola sin6 a la del seu pais de residencia (cf.
supra). A excepcio de les empreses mexicanes (a Méxic, I'espanyol és oficial), cap de
les altres empreses estrangeres esta obligada a publicar els seus comptes financers
en almenys un dels idiomes oficials d'Espanya.

La informacio sobre subvencions i ingressos per mitja de la publicitat publica, en la
majoria dels casos, no esta disponible. Per contra, la informacié sobre els ingressos i
la plantilla de les entitats propietaries el 2020 esta disponible en la majoria dels casos.
Tanmateix, en la majoria dels casos manca l'import detallat de les subvencions
publiques i del financament public a través de la publicitat.

Aix0 no obstant, el Govern espanyol proporciona informacio agregada sobre 'import
total dels ajuts publics rebuts pels propietaris legals espanyols i estrangers. El Govern
d'Espanya (https://www.pap.hacienda.gob.es/bdnstrans/GE/es/index) informa si les
empreses i entitats van rebre el 2020 menys o més de 100.000€ en ajudes publiques
totals i comunica l'import total dajuts publics per a les empreses que hagin rebut més
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de 100.000€. El concepte d’ajuda publica inclou, entre d’altres, les subvencions i els
ingressos en publicitat pablica.

Principals riscos per a la transparéencia

Els principals riscos per a la transparencia fan referéncia a (1) la identificacié dels
beneficiaris finals dels mitjans, (2) el personal editorial dels mitjans, (3) la disponibilitat
i accessibilitat general dels comptes anuals i financers, (4) la manca de transparéncia
respecte a la quantitat especifica de subsidis i publicitat pablica que reben les entitats
propietaries dels mitjans.

Distribucio

La mostra d'intermediaris digitals rellevants a Espanya compren Facebook,
WhatsApp, YouTube, Twitter, Instagram, Facebook, Messenger, Telegram , Google
Discover , Apple News, Upday , Flipboard , Facebook. Pel que fa a acords per a la
creacio de continguts, pocs daquests intermediaris digitals tenen acords amb altres
plataformes. Se’n poden assenyalar els seguents:

1. Facebook té acords amb les plataformes de verificacié de dades Maldita i Newtral
per avaluar-ne el contingut.

2. Google té un acord amb rtve.es per proporcionar subtitols autotraduits en gallec,
euscar i catala, aixi com en angles, italia, frances i alemany, per a una part de la seva
videoteca en linia.

3. YouTube dona suport al programa de formacié de creadors de video del Instituto
RTVE, en qué experts audiovisuals espanyols comparteixen consells sobre com
comunicar-se correctament i creadors espanyols de YouTube sobre “Com comencar
a YouTube” i “Com créixer a YouTube”.

El 2022 es van dur a terme els seguents acors:

1. Meta (Facebook, Whatsapp , Facebook Messenger i Instagram) va acordar amb
Telefénica la creacio del Metaverse Innovation Hub i un laboratori 5G.

2. Després de vuit anys sense estar operatiu a Espanya, Google News ha tornat a ser-
hi després que Espanya adoptés una directiva sobre drets d'autor, aprovada per la
Unio Europea el 2019. D'acord amb Google, s'ha comencat a "treballar amb els editors
per arribar a acords" i s’ha renovat la seccio "Verificacio de fets" per "oferir més
context" (https://toolbox.google.com/factcheck/explorer).

Distribuidors no lineals rellevants a Espanya.

Segons dades d'AIMC, almenys el 5% dels enquestats van consumir continguts dels
seguents distribuidors no lineals durant un periode de 30 dies el 2019 o el 2020: Netflix
(2019: 37,2% 1 2020: 57,5%), Amazon Prime Video (26,2% i 50,2%), Movistar+ (36,0%
i 35,0%), Disney+ (-; 20%) HBO (14,6% i 16,6%), Vodafone TV (11 ,3% i 9,1%),
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Orange TV 5,8% i 7,3%), Dazn (3,1% i 8,4%) Filmin (1,0% i 5,1%). Segons VOD
Analytics, els distribuidors no lineals més utilitzats pels ciutadans residents a Espanya
de 16 anys o més son Netflix, Amazon Prime Video, HBO i Disney+.

Cal assenyalar que no hi ha informacio disponible sobre la possibilitat d'acords
comercials especifics que influeixin en la creacié de contingut.

Marc legal

La mostra legal per a I'analisi del marc legal a Espanya inclou quinze lleis de mitjans,
tres lleis estatals i dotze d’autonomiques. Les lleis autonomiques cobreixen 11 de les
17 comunitats autonomes (Andalusia, Pais Basc, Catalunya, Cantabria, Extremadura,
Galicia, Castella-la Manxa, Castella i Lle6, Madrid, Murcia i Pais Valencia).

A Espanya hi ha dos organismes relacionats amb la regulacio del mercat audiovisual.
En primer lloc, la CNMV és l'encarregada de supervisar els mercats espanyols i
l'activitat dels que hi intervenen, inclos el mercat audiovisual. En segon lloc, la
Comissiéo Nacional dels Mercats i la Competencia (d'ara endavant, CNMC)
s’encarrega del funcionament correcte, la transparéncia i l'existéencia d'una
competéncia efectiva a tots els mercats i sectors productius en benefici dels
consumidors i usuaris i depén de I'Estat. La Llei de creacié de la CNMC, en particular
el Capitol 2, Article 9, relatiu a la supervisio i control del mercat de la comunicacio
audiovisual, regula la titularitat i la transparencia financera del mercat audiovisual.

L'article 5 de la Directiva Europea 2018/1808 no ha estat transposat a Espanya. Totes
les lleis rellevants analitzades fins al 15 de maig del 2022 han estat aprovades o
modificades el 2018 o en anterioritat a aquesta data. Aixo no obstant, la nova Llei
General de la Comunicacié Audiovisual de 26 de maig de 2022, que va entrar en vigor
el 8 de juliol de 2022, transposa l'article 5 d'aquesta directiva. La llei no ha estat
considerada en l'analisi centrada en la situacio fins al 15 de maig del 2022.

A Espanya no hi ha una agencia reguladora nacional del sistema de mitjans i només
tres territoris (Andalusia, Catalunya i Pais Valencia) compten amb agéncies
reguladores de mitjans (d'ara endavant, les tres AR autonomiques). Si bé en alguns
indicadors de la base de dades d’EurOMo, el resultat que figura és “sense agéncia
reguladora de mitjans estatal”, les responsabilitats de les autoritats dels mitjans de
comunicacié sén d’aquestes tres comunitats autonomes afecten un territori en que
resideix el 44,84% de la poblacié espanyola.

Quines lleis fan referéncia a la transparéencia en la propietat i el control dels
mitjans?

Quatre de les disset lleis regulen la transparéncia en la propietat i el control dels
mitjans. Dos regulen la titularitat i el control a escala estatal (Llei General de
Comunicacio Audiovisual i Llei de Radio i Televisio de titularitat estatal), un a Andalusia
(Llei d'Audiovisual d'Andalusia) i un altre a Catalunya (Llei de Comunicacié Audiovisual
de Catalunya). A més, el capitol 2, article 9 de la llei de creacié de la CNMC regula la
transparencia en la propietat i el control dels mitjans. Aquest article té per objecte
controlar i supervisar el compliment de les obligacions relatives a la transparéncia del
regim de propietat dels proveidors de serveis audiovisuals dambit estatal.
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Correspondéncia amb les expectatives normatives

Les expectatives normatives del projecte son quatre: (1) La necessitat de divulgar
informaci6 cap al govern i les autoritats; (2) la necessitat de divulgar la informacio cap
als ciutadans i la societat civil; (3) El Consell d’Europa (CdE) recomana “millorar la
transparencia dels processos de distribucio en linia de contingut multimedia, inclosos
els processos automatitzats” per aclarir qui decideix el contingut (de noticies)
disponible (Consell d'Europa, 2018, Apéndix, par. 2.5) ; (4) la necessitat de complir els
apartats 1 i 2 de l'art. 5 de la Directiva UE 2018/1808. Aquests apartats es refereixen
a la necessitat de revelar informacié de propietat.

1. A Espanya els mitjans i els seus propietaris divulguen informacié cap a organismes
publics i a les tres AR autonomiques.

2. Els propietaris dels mitjans analitzats divulguen només en pocs casos, o0 bé no
sistematicament, informacio cap al pablic, els ciutadans i la societat civil(cf. principals
models de propietat). Hi ha escassa normativa sobre aixo (cf. més amunt).

3. Hi ha una clara manca de transparéncia respecte a la distribucié en linia i els
processos automatitzats del contingut dels mitjans que requereix el Consell d’Europa.

4. La majoria de lleis analitzades no inclouen la necessitat esmentada anteriorment de
divulgar informacié sobre la titularitat; només requereixen un nivell minim de detall,
per exemple, divulgar el nom i les dades de contacte dels propietaris directes i reals.

Principals riscos
Els principals riscos que s'han identificat a Espanya son els seguents:

1. La cobertura de les lleis: les lleis estatals i autonomiques analitzades es van aprovar
abans del 2019 i cap disposicio afecta empreses que actuen com a guardians digitals.

2. La manca d'una autoritat reguladora estatal de mitjans: la manca d'una autoritat
reguladora estatal per a qlestions de propietat dels mitjans a Espanya té efectes
negatius en tant que la responsabilitat de la transparencia de la propietat dels mitjans
recau principalment en el govern o en organismes directament subordinats al govern.
Dues de les tres AR autonomiques (les de Catalunya i del Pais Valencia) sén autoritats
reguladores independents.

3. La CNMV, l'autoritat reguladora amb competéncies en matéria de propietat i
transparéncia, no és independent i afecta Unicament les empreses que cotitzen en
borsa a Espanya. Per tant, les seves regulacions afecten només el 6,84% dels les
persones juridiques identificades com a propietaries dels mitjans de comunicacio.

4.La CNMC, l'organisme que preserva, garanteix i promou la transparéncia en tots els
sectors i I'existéncia d'una competéncia efectiva a tots els mercats, es va crear com a
autoritat reguladora independent. Tanmateix, el Ministeri d’Afers Econdmics i
Transformacio Digital del govern d’Espanya designa els deu membres del Consell del
CNMC, el seu organ de decisi6 (cf. web del CNMC). La designacié de cada membre
es fa efectiva només després que una comissio del Congrés de Diputats espanyol
n’examini la idoneitat i potencials conflictes d’interés.
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5.Les tres AR autonomiques no son responsables de les fusions de mitjans, sin6
d’estudiar la diversitat del mercat i controlar alguns tipus de concentracié del mercat.
Aquesta responsabilitat es defineix principalment en termes qualitatius (com a objectiu
per controlar la concentracio). Unicament la Llei de I'Audiovisual de Catalunya defineix
criteris quantitatius, com ara limitar la possessié de més del 50% del capital social d'un
mitja de comunicacio.

6. La influéncia directa de l'estat i el govern als mitjans de servei public a través dels
politics, atés que els membres del parlament designen la majoria dels llocs de la junta
directiva de 'organitzacié de mitjans de servei public de la mostra.

7. Només hi ha recomanacions i pautes per part de les autoritats publiques per
fomentar la visibilitat i la prominencia del contingut d’interés public. Aquestes fan
referencia majoritariament a garantir la igualtat, la diversitat i els valors democratics i,
en el cas de la legislacié autonomica, la diversitat linguistica o cultural.
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