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A MUHELY
CELKITUZESE
ES TEVEKENY-
SEGEI

Tevékenység: Médiakutatd mihely digkoknak

Célkitizések: A mihelynek két célja van:

1.

Altaldnos média-tudatossagot noveld
tevékenységként a mihely célja a kritikai
gondolkodds fejlesztése/megerdsitése, és annak
a megértése, hogy miért fontos a médiatulajdon
atlathatésaga egy demokratikus tadrsadalomban.

. A didkok bevondsara irdnyuld célzott gyakorlati

tevékenységként a mihely masik célja, hogy
erésitse a kritikai gondolkoddst a) a kalonbézé
médiaorgdnumokon keresztll kapott informaciok,
valamint a b) a politikai/ideoldgiai, gazdasdgi

és tarsadalmi erdk tekintetében (ahogyan azok a
meédiatulajdonban kifejezédnek).
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Kommunikacios jogokkal kapcsolatos megkéozelités:
A véleménynyilvdnitas szabadsdga és az
informdcidhoz vald hozzdférés barmilyen médian
keresztll egyetemes emberi jog, és alapvetd
fontossdgu a joggyakorlds és mdsok jogainak
védelme szempontjabdl. Ezen belil

a médiatulajdonlas atlathatésaga azt jelenti, hogy
az embereknek joguk van tudni, milyen tulajdonosok
dlinak a médiaorgdnumok mogott, és kinek az
érdekeit szolgaljak.

A javasolt tevékenységek soran fejlesztendé
altaldnos készségek és képességek:

e Forrdsok keresése kiilonb6z8 nyelveken.

o AkUldonbdz6 orszagokbdl és meédiakulturakbol
szdrmazd tartalmak értékelése.

o Kritikus gondolkodds és megalapozott
dontéshozds.

e Nézépontok Utkdztetése és a kilonb6zd
nézépontok elfogadasa.

o Kulonb6z8 szerepek vallaldsa a vitdk sordn.

Eszkozok: Internetkapcsolattal rendelkezé
szdmitégépek/okostelefonok. Média dizdjn/
szerkeszté programok/alkalmazasok.

Elokészité feladat a tanar szdmara: Keressenek
olyan anyagokat, amelyek nyoman jobban
megérthetik, mit jelent a média hatalma, a
médiatulajdon, a demokratikusan mikédé meédia,
a média dtlathatésaga. A médiahatalomrol és
meédiateljesitményrél vald tanulds folyamatdban
fontos meghatdrozni, hogy pontosan mire iradnyul
az elemzés, és fontos a feltett kérdések célzott
megfogalmazdsa. Néhdny inspirald vided az aldbbi
linken: Private vs. State-Controlled Media - Video &
Lesson Transcript | Study.com
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A MUHELY
SZERKEZETE

A muhelyt két tanérai foglalkozas keretében kell
lebonyolitani. Opciondlisan a gyakorlatok egy része
éran kivili feladat formdjdban is elvégezhetd.

A muhely 6t, egyenként 30-45 perces tanuldsi
modulbél all:

e Modul (1) Sajtétartalmak alapos olvasasa (close
reading)

e Modul (2) A médiatulajdon &tlathatosdgi
modelljeihez kapcsolddd elemzések kézponti
fogalmai

e Modul (3) Médiatulajdonlas elemzések

e Modul (4) Csoportos beszélgetés az
alapdllapitasokrol

e Modul (5) Eredmények audiovizudlis bemutatdasa

Az elsé hdrom tanuldsi modul (Modul 1-3) a
mihelymunka alapmoduljai, mig a 4. és 5. modul
tovabbfejleszté modulok. Az 6t modulos felosztds
révén a tandrok adaptalhatjak a mihelytervet a
rendelkezésre all6 idé, illetve a tananyag és a diakok
kompetencidi, tanuldsi célkitlizései szerint, amint az
aldbbi példa mutatja:
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Muhely: A opcio

Elsé alkalom (tanteremben):

» Modul (1) Sajtétartalmak alapos olvasésa (close
reading)

» Modul (2) A médiatulajdon &tldthatosdgi
modelljeihez kapcsolédd elemzések kézponti
fogalmai / Kézponti fogalmak, amelyekkel
leirhaték a médiatulajdon atlathatdésagdanak
ktlonbdzé médjai

Masodik alkalom (fantferemben):

» Modul (3) Médiatulajdonlas elemzések

» Modul (4) Csoportos beszélgetés az alapvetd
megdllapitdsokrol

» VAGY Modul (5) Eredmények audiovizudlis
bemutatasa

Muhely: B opcid

Elsé alkalom (tanteremben):

» Modul (1) Sajtétartalmak alapos olvasésa (close
reading)

» Modul (2) A médiatulajdon &tldthatosagi
modelljeihez kapcsolédd elemzések kézponti
fogalmai / Kézponti fogalmak, amelyekkel
leirhaték a médiatulajdon dtlathatésaganak
kilonbdzé maédjai

» Modul (3) Médiatulajdonlds elemzések
tantermen kivil

Masodik alkalom (tfanteremben):

» Modul (3) Médiatulajdonldas elemzések:
munkacsoportok eredményeinek bemutatdsa

» Modul (4) Csoportos beszélgetés az alapvetd
megdllapitdsokrol

» VAGY Modul (5) Eredmények audiovizudlis
bemutatasa
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Mihely: C opcio

[ 3 4

_ (tanteremben):

» Modul (1) Sajtétartalmak alapos olvasésa (close

reading)

» Modul (2) A médiatulajdon atldthatosagi
modelljeihez kapcsoldédd elemzések kézponti
fogalmai / Kézponti fogalmak, amelyekkel
leirhaték a médiatulajdon étldthatésdganak
kilonbdzé médjai

» Modul (3) Médiatulajdonlas elemzések
tantermen kivdl

Maésodik alkalom (tanteremben):

» Modul (3) Médiatulajdonlds elemzések:
munkacsoportok eredményeinek bemutatdsa

» Modul (4) Csoportos beszélgetés az alapvetd
megdllapitdsokrol

» Modul (5) Eredmények audiovizudlis
bemutatasa tantermen kivil




MUHELY-
PORTFOLIO:
TARTALOM ES
HASZNALAT!
UTMUTATO

\

Ez a muhelyportfélié tartalmazza a két alkalombal
allé mihely megtervezéséhez és lebonyolitdsahoz
szikséges informdcidkat, modulstrukturdt és
anyagokat, valamint a lehetséges tovdbbi
feladatokat. Mint jeleztik, az alapmoduloknak (1., 2.
és 3.) mindig a workshop részét kell képeznitk, mig a
4. és 5. modulok javaslatok a workshop lezdrdsara.
Ezért a tandrok itt megtaldlhatjdk az egyes tanuldsi
modulok megtervezéséhez és lebonyolitasdhoz
szlkséges tanuldsi célokat, strukturdt, anyagokat és
informacidkat.
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AZ OT MODUL ATTEKINTESE

Vizsgalt Hirek, kozérdeki torténetek, médiaorgdnumok, médiacsoportok, kdzszolgdlati
kérdéskategoriak meédia, globdlis platformok.

A téma A médiatulajdonlas atlathatésaga minden médiafelhaszndlé (polgdrok, didkok,
jelentéségének kutatdk, politikai dontéshozok) szamara fontos kérdés, hiszen az, hogy ki a
indoklasa tulajdonosa egy médiaorgdnumnak, hatassal lehet mind a tartalomra, mind az

Ujsagirdi gyakorlatra. A hirsajtéd kiléonbozé tulajdonosi hattérrel rendelkezhet: dllami
tulajdon, csalddi tulajdon, parttulajdon, véllalati (trészt) tulajdon, kéz- vagy testileti
tulajdon. Az, hogy egy médiaorganumnak ki a tulajdonosa, a sajtdoban egyrészt a
piaci koncentrdcié és a monopolizdcio, mdsrészt pedig a média sokszinliségére, a
kdzvélemény-formdldsra, a demokrdcidra és az Ujsdgirdi autondmidra tett hatdsa
miatt lehet kérdés. Az informdciot mindig befolydsolja annak szerzéje (Ujsagird vagy
médiatermeld).

A médiafogyasztok gyakran nem figyelnek arra, vagy nem térédnek azzal, hogy

ki iranyitja a médiat. Az informdciodramlds névekedésével és a médiacsatorndk
elszaporoddsaval azonban rendkivil fontos tudni, hogy ki ellendrzi az informdaciét.
Olyan alapkérdésekkel, mint hogy ki all az informacié moégott, ki birtokolja és ellendrzi
a médidt, mindenkinek foglalkoznia kellene.

Résztvevok szama

15-20 didk, 3-4 fés csoportokra osztva

8v / Ol



11/48

Mielétt elkezded...

Atandrnak a kdvetkezé aspektusokat kell ellendriznie:

o Nemek kozotti egyenléség

o Arésztvevék tarsadalmi-gazdasdgi és iskolai/oktatdasi hatterének
vdltozatossdga

o Kisebbségi csoportok bevondsa

Célzott korcsoport

16-18 év

Sziikség lesz

Szamitdgép, internethozzaférés, vetitévdszon, projektor

Fé célkittizések

Fejleszteni és erésiteni a kritikus gondolkoddst, megérteni, miért fontos az

informdcidk pontossdgdnak és minéségének a biztositdsa

o Tudatositani a médiatartalmakban kifejezédé politikai/ideoldgiai, gazdasdagi,
tarsadalmi erdket.

o Tudatositani, hogy milyen politikai/ideoldgiai, gazdasdgi és tarsadalmi
hatalmak [éteznek és hatnak a médiatulajdonldsra és a média atlathatésagara
egy demokratikus tdrsadalomban.

o Tudatositani és megkérddjelezni az elsitéleteket/tévhiteket és sztereotipidkat.
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o Megérteni a sajat médiakulturankat és médiadtidthatdsdgi modelllinket,
osszehasonlitva mds foldrajzi régiok médiakulturdival és médiadtidthatésagi
modelljeivel.

e Megtanulni bizonyos eszkdzok (példdul adatbdzisok) haszndalatat, amelyek
segitenek megszildrditani a tanultakat, és a késébbiekben is segitenek a
didkoknak szembenézni a kihivasokkal.

MODUL 1

Bemutaté -

Kviz inditdsa -
Hirolvasas - Hirek
osszehasonlitdsa

MODUL BEMUTATASA
Tartam: 30-45’

Atanadr kilénb6zé hirtartalmakat mutat a didkoknak a klimavaltozds témdjaban,
amelyeket kildnb6zé vagy azonos médiacsoportokhoz tartozé médiaorgdnumok
kilonbozéképpen mutatnak be. Minden didknak rd kell mutatnia, milyen
informdcidt k6zol mindegyik hirforras, milyen kialonbségek 1éteznek, és reflektdlnia
kell annak a médiacsoportnak a kildetésnyilatkozatara (mission statement),
amelyhez a hirt k6zI& médiaorganum tartozik.

EGYENI TEVEKENYSEG - KViZ INDITASA
Atandr egy tiz kérdéses interaktiv kvizt készit, amelyre a didkok egyénileg kell
vdlaszoljanak a modul végi tanuldsi elvarasaikrol.

8y /L



13/ 48

CSOPORTOS TEVEKENYSEGEK

1. FELADAT: HiREK OLVASASA
A diakoknak két hirt kell elemeznitik, hogy a kdvetkezé kérdésekre
valaszolhassanak:

Mindkeét (ellentétes) oldal kézdl-e informdciot az egyes cikkekben, és ha igen,
milyet?

Egyik oldalnak tébb tér/idé jut mint a masiknak, vagy minden forrasnak
ugyanannyi idé/tér all rendelkezésére az dlldspontja megfogalmazdsara? A
tartalom részrehajlé vagy kiegyensulyozott?

Milyen kérdéseket tettek fel az Ujsagirok és miért?

Kik a megkérdezett vagy idézett forrdsok/emberek?

Milyen a haszndlt nyelvezet? A haszndlt szavak semlegesek vagy expresszivek/
kifejezéek? — Hogyan és milyen fécimeket, képeket, grafikakat hasznalnak?
Vannak-e (targyi, nyelvtani) hibdk? Van-e 6sszefliggés ezek és a médiatipus
kozott?

Mi az adott médium kontextusa? Mire reagdl? Relevdans?

Hasznal nem relevdns forrdsokat?

Milyen informdcié marad ki?
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2. FELADAT: AZ INFORMACIOK ELLENORZESERE SZOLGALO FORRASOK
AZONOSITASA

Hatdrozza meg a kérdések megvdlaszoldsahoz felhasznalt forrasokat, és szamolja
meg, hogy az egyes kérdések megvdlaszoldsdhoz hany forrdst hasznaltak

fel. Készitsen egy értékelési skalat, amely alapjdn a didkok felmérhetik, hogy a
médium nagyon kielégitéen/datlagosan/gyengén valaszol-e a javasolt kérdések
mindegyikére.

3. FELADAT: A HIREK OSSZEHASONLITASA

Hasonlitsa 6ssze az egyes vizsgdlt hirek értékelési skaldit, és ennek alapjdn
allapitsa meg, hogy a két médium kozil melyik tuddsit atfogobb, befogaddbb és
megfelelébb mdodon a vizsgalt témdardl.
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MODUL 2
Alapfogalmak

MODUL LEIRAS

Idétartam: 30-45’

Atandr bevezet egy vagy tébb kivalasztott fogalmat a médiatulajdonlas
atlathatésagi modelljeinek elemzésével kapcsolatban. Ezek feltarasdan keresztil
vizsgdlja a médiatulajdonldssal kapcsolatos kilénbségeket:

Az egyszer( strukturaktdl az dsszetett struktardkig, az egyéni mintaktol a
konglomeratumokig.

Két modell: a kdézszolgdlati média modellje és a magdnmeédia modellje.
Médiatulajdonlds és atldthatosdg globdlis kontextusban.

A gazdasdgi és pénzlgyi szerepldk szerepe a médiatulajdonldsban és az
atlathatésagban.

A politika hatdsa a médiatulajdonldsra és az atlathatdsagra.

FELADAT: FOGALMAK KUTATASA

Végezzen internetes kutatast a négy témakoérben (médiahatalom, médiatulajdon,
demokratikusan mikédé média, média atldthatdsdga). Haszndlhat barmilyen
elérheté forrast, példdaul cikkeket, wikipédidt stb. Hasonlitsa 6ssze a talalt

informdcidkat a fogalmaknak a mihelymunkdn bemutatott alapveté definicidival.
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MODUL 3

Médiacsoport
keresése -
Médiatulajdonosi
elemzés

MODUL LEiRAS
Idétartam: 30-45’

A feladat célja, hogy a didkok azonosithassdk a jol ismert és kevésbé ismert
meédia-brandek mégott dllé médiacsoportokat (ha az EurOMo adatbdzisédt
akarjdak felhasznalni, kérjuk, vegye figyelembe, hogy elemzésiinkben csak

a relevans média-brandeket vettik figyelembe), és vizsgdljak meg, hogy
orszdgukban hany médiacsoport van, vagyis mennyire koncentrdlt ott a hir- és
informdciés médiapiac. Emellett fontos, hogy a didkok az orszaguk hatarain kivilre
is tekintsenek, és megvizsgaljak példaul egy szomszédos orszdg médiahelyzetét.
Itt figyelembe veheték azok az elemek, amelyek szerepet jatszanak a koncentralt
meédiapiacon: pl. a lakossdg szdma, a nyelvterilet/piac mérete, nagy nemzetkozi
meédiavallalatok jelenléte, azaz egy szomszédos orszdgbdl szarmazd, azonos
nyelvet beszélé vallalatok.
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1. FELADAT: MEDIACSOPORT KERESES A RESZTVEVO SAJAT ORSZAGABAN

Deritse ki, hogy melyik médiacsoporthoz tartozik az a két médium, amelyben a
hireket kdzzétették.

A kérdések a kovetkezdk:

Mik a legfontosabb hir- és tdjékoztatasi médiaorgdnumok az orszdgukban,
amelyek kilénb6zé csoportokat céloznak meg (gyerekek, fiatalok, idések,
kiskoruak, szakemberek, ...)?

Tudja-e azonositani az orszdgdban miikdédd kdzszolgdlati vagy dllami tulajdonu
médiaorgdnumokat?

Melyek a magdntulajdonban Iévé médiaorgdnumok az On orszagaban?
Mkodik-e kdzdsségi fenntartdst média az orszagdban?

Vannak-e olyan médiaorgdnumok az orszagdban, amelyek kdzvetve vagy
koézvetlenll politikai pdrtok tulajdondban vannak?

Tudja-e, hogy kik a tulajdonosai a hir- és informdacids médianak az

On orszagdban? Hol kell keresnie, hogy ilyen informacidkat taldljon a
meédiatulajdonlasroél?

Kik a médiatulajdonosok az On orszdgdban? Mds, szomszédos orszagokban is
médiatulajdonosok?

Mit gondolnak a hir- és informdcidés média szerepérél? Miért van a tulajdonukban
hir- és informdcids média?

Milyen mas vallalkozasaik vannak a médiatulajdonosoknak? Ez mennyiben
relevans? Van-e érdekellentét a kereszttulajdonlasban?
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A digkoknak a kévetkezé szempontokra kell figyelnitk:

« Ertékeljék, hogy mennyire volt nehéz megszerezni ezeket az informaciokat

e Hatdrozzdk meg, hogy milyen mértékben szikséges az adott médiaorgdnumon
kivuli weboldalakat haszndlni ezen informdcidok megszerzéséhez.

o Ellendrizzék, hogy mennyi idére van szikség ezen informdcidk
megszerzéséhez.

o Elemezzék, hogy ezekben a médiatulajdonosi lancolatokban hdny mas
vdllalkozas vesz részt.

2. FELADAT: OSSZEHASONLITAS A SZOMSZEDOS ORSZAGOKKAL

Nézze meg a médiacsoportok helyzetét egy szabadon vdlasztott orszdgban, és
hasonlitsa 6ssze a sajat orszdgdval.

Kérdések:

e Hogyan tudja megmagyardzni a kilénbségeket vagy hasonldsdgokat?

o Haszndljak az EurOMo mutatékat, amelyeket ehhez a feladathoz adtunk.

e Melyik médiatermék kdzszolgdalati vagy dllami média?

o Melyek a kereskedelmi médiaorgdnumok?

e Melyik média fliigg kdzvetlendl a politikai partoktol?

o Melyik termék ugynevezett kozosségi fenntartdst média?

e Milyen elényei és hatranyai vannak ezeknek a kilonbézé médiaorgdnumoknak
a hir- és informaciotartalom-szolgdltatds szempontjdbol?

« A médiapiac inkabb vagy kevésbé koncentralt az Onék orszédgdban, mint a
szomszédos orszdgokban?
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MODUL 4

Zardvita - az
elditéletek,
sztereotipiak
leleplezése a tandar
magyardazatai
nyoman, illetve
egy allitas-jatékot
jatszva.

MODUL LEiRASA
Idétartam: 30-45’

A feladat célja, hogy segitsen a didkoknak feltarni a médiatulajdonldssal
(politikai, kereskedelmi, kbzosségi fenntartdsy, stb.), az ezzel kapcsolatos adatok
elérhetéségével (a tulajdonlas atldthatosdga), a médiatulajdonlas hatdsdnak,
befolydsdnak formdival kapcsolatos eléfeltevéseiket/ tévhiteiket/ sztereotipidikat.

ELOFELTEVESEK/TEVHITEK/SZTEREOTIPIAK: Az eléfeltevések olyan dltalanos
ismeretek, amelyekkel mindannyian rendelkezink, mielétt mélyebben
megismernénk egy témdat. Ezek inkabb elképzelések, azaz olyan vélemények,
amelyeket még azelétt alakitunk ki, hogy mélyebben tanulmdanyoznank vagy
gyakorlati tapasztalatok révén megismernénk valamit.

A sztereotipidk/eléfeltevések a vilag mikodésérdl alkotott elképzelések egész
sora alapjdn alakulnak ki. Ezek az elképzelések kialakulhatnak a bardtokkal és a
szlldkkel folytatott beszélgetések alapjdn, szarmazhatnak a médiabdl, vagy az
ember sajat gondolkoddsi gyakorlatdbdl eredhetnek. Az eléfeltevéseket gyakran
szembedllitjak a tévhitekkel. A didkok bizonyitékok alapjan tudjak megvaltoztatni
a tévhiteiket. Az eszmék megvdltoztatasahoz idé kell, de kritikus gondolkoddsra
és eszmecserére (6sszehasonlitds, szembedllitds) is szikség van. A sztereotipidk
tébbnyire csoportokra vonatkozé nem méltanyos/nem igazsdgos hiedelmek. A
sztereotipidk tarsadalmi bedgyazottsdga nagyon mély, és kilénb6zé kontextusok,

kilonbozd kulturdk masfajta sztereotipidkat tarhatnak fel a ,médiatulajdonosokkal”

kapcsolatban.
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FELADAT: A digkok nemcsak azt kell megtanuljak, hogy mit fognak tudni a feladat
megolddasa utdan (attekintik a fé fogalmakat és megkérdéjelezik azokat sajat
otleteikkel), hanem azt is, hogy miért kell azt tudniuk. It kétféle tevékenységet
javasolunk: (a) Magyardazatok és Kérdések, valamint (b) az Allitasok Jatéka.

(a) A tandr az altala adott, a ,médiatulajdonhoz” kapcsolédé fontos
magyardzatot néhdny, a tanulékhoz intézett kérdéssel egésziti ki:

Magyaréazat: A médiatulajdonosok befolydsolhatjak a médiatartalmakat, és az
inditékaik lehetnek politikai/ideoldgiai, személyes/tarsadalmi vagy kereskedelmi
jellegtiek.

» K: Miért lehetnek kilénb6z8 tipusu tulajdonosok (politikusok, vallalkozok,
tarsadalmi/kdzdsségi csoportok) érdekeltek abban, hogy médiatulajdonuk
legyen?

Magyarazat: A médiatulajdonosok azok, akik “diktalhatjak” a médiatartalmat,
mivel 6k alakitjak ki egy hirszerkesztéség mikodési feltételeit. A
meédiatulajdonosok a termelési eszk6zok, tehdt az eréforrdsok elosztasdnak
az ellendrzésével befolydsoljak a médiaterméket. Példdul, ha az eréforrasok
szUkdsek, az oknyomozd vagy tényfeltdréd média veszélybe kerll. Ha

az Ujsagirdk nem jutnak kozlekedési eszkdzokhéz, nem hagyhatjak el a
szerkesztéséget, hogy tuddsitsanak és interjut készitsenek a forrasokkal, akkor
tébbnyire masodlagos forrasokra kell tdmaszkodniuk. A médiatulajdonosok
tehat kilonbézé tipusu (pénzigyi, ideoldgiai) hatalmat gyakorolnak.

» K: Milyen médiatulajdonosokat ismer? A médidn kivil milyen mds tipusu
vdllalkozasaik vannak?

8Y / 0T



21/ 48

Magyarézat: : Arra vdlaszolva, hogy kié a média (tehat ki all az informaciéd
mogott), egyuttal arra is valaszolunk, hogy ki tartja kezében a hatalom
gyepléjét. Ezért a médidban fenndlld tulajdonviszonyok atlathatésaga a
demokratikusan mksds és elszdmoltathatd média fontos kévetelménye. Ha
a médiatulajdonosokra vonatkozé informaciok nyilvanosan hozzaférhetéek, a
fogyasztok szabadon elddnthetik, hogy az egyes konkrét esetekben fenndll-e
az &sszeférhetetlenség veszélye. Az atldthatdsdg tovabbd azt is lehetévé teszi,
hogy a politikai és gazdasdagi hatalom birtokosai ne tudjanak visszaélni a
médidval a sajat érdekikben.

» K: Kinek a tulajdondban vannak az On dltal kivalasztott orszag vezetd hirkdzlé
csatorndi? Hol lenne célszerl ilyen tipusu informaciokat keresni? Milyen
stratégidt kellene koévetni?

Magyaréazat: A média atlathatésaga Gsszefiigg a finanszirozds
atlathatésagaval. A hirdetések még mindig fontos bevételi forrdst jelentenek
a média szdmdara: ha a média fontos hirdetéktél figg, ezek nyomdast
gyakorolhatnak az Ujsdgirdi munkara.

» K: Mi a helyzet a kézfinanszirozdssal? Hogyan, milyen formdban tédmogatja
az dllam a médiatevékenységet? Van-e helye politikai nyomdsgyakorldsnak a
kézszolgdlati médiaban?
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(b) A didkok részt vesznek egy ,Allitdsok jatéka” nevii jatékban, amelyben egy
allaspontot kell képviselnitk és érvelniiik kell mellette:

o Adidkcsoportok valasztanak egyet a javasolt dllitasok kozul, és részletesen
kidolgozzdk dlldspontjukat. Minden dllitashoz a tandr némi extra magyardzatot
fiz (lasd a fenti magyardzo részben):

1.

A médiatulajdon koncentracidja veszélyezteti az ,eszmék piacat”.
(pro és kontra érvek)

Az rendben van, ha az ujsagirék kilonb6z6 médiatermékek szamara irnak
cikkeket. (pro és kontra érvek)

A médianak atlathaténak kell lennie a finanszirozas tekintetében.
(pro és kontra érvek)

A médianak atlathaténak kell lennie, hogy védje a szabad
véleménynyilvanitas jogat. (pro és kontra érvek)

. A kézénségnek lehetésége kell legyen donteni a kézszolgalati média

tartalmarél. (pro és kontra érvek)

It is okay for States to support (aid/subsidise) the media.
(pro és kontra érvek)
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MODUL 5

Eredmények
bemutatasa:

médiatermék-
tervezés és kviz

MODUL LEiRASA

Idétartam: Mivel ezt a modult tandrdn kivili tevékenységként javasoljuk,

csak hozzdvetdleges becsléseket adunk meg a médiatermék elkészitéséhez
szlkséges iddrél. A terméktervezés 20-30 o6rdt vehet igénybe. Az osztalyon beldli
prezentdcidra minden csoport 15 percet kap.

Ez a feladat szabadon vdlaszthatd tevékenység, amelyet a didkok
szabadidejikben végezhetnek. A csoportoknak az eredményeiket Canvas,
PowerPoint, vagy mas tipusi médiaszerkeszté programok stb. hasznalataval
készult médiatermék formdjaban kell bemutatniuk.

MEDIATERMEK: Bemutatdsra készilé médiatermékként a didkok szdmos
lehetéség kozil valaszthatnak: esszé, ppt prezentacio, plakdt, fotd-novella
(fotésorozat), vizudlis grafika (médiafa), podcast, digitdlis torténet, napld, rajzfilm,
stb. A médiatermékekre vonatkozé kdvetelményeket (esszé esetében a szavak
szdma, ppt-didk szdma, podcast esetében a percek szama stb.) a tanarnak kell
meghatdrozni a tanuldk életkora és a médiatermékek készitésével kapcsolatos
ismereteik alapjdn.
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TERVEZESI FOLYAMAT: A médiatermék-tervezés soran a tanuléknak szerepet

kell valasztaniuk maguknak (6tletgazda, médiatervezd, forgatdkdnyvtervezd,
adatgyUjté stb.). Emellett a forgatokdnyvtervezés és a tervezési folyamat elsé
lépéseként a digkcsoportoknak készitenitk kell egy listat a kivalasztott tipusu (esszé,
plakdt, podcast stb.), dltaluk inspirdlonak taldlt médiatermékekrél.

ZARO LEPESEK - KViZ: A tandr egy 10 kérdésbél allé interaktiv kvizt készit,
amelyben megkérdezi a didkokat, hogy a modulra vonatkozé tanuldsi elvarasaik
hogyan teljestltek (mit gondolnak arrdl, hogy mit tanultak, mit élveztek és miért, a
tanuldsi folyamat mely szakaszai voltak nehezek és miért).

Kompetenciak

A megszerzett kompetenciatipusok:

« Digitdlis kompetencia

e Kommunikdacios kompetencidk

e Interdiszciplindris tudas

e Interkulturdlis tudatossdg (a médiatulajdonlds és -szabdlyozdas eurdpai/globdlis
perspektivai)

o Médiatervezés

8Y / ¥T



25/ 48

Képességek
értékelése

A tandr altal értékelendé készségek 6sszessége:

e Informdcidhoz vald hozzdférés és informaciogyUjtés kilonbdzd forrdsokbdl

o Az informdcioforrdsok értékelése és a média felelésségének a tudatositdsa abban,
hogy a kdzérdekUl témdakrol vald beszédet és véleményalkotdst tdmogassa.

o Felismerni a tadrsadalom politikai, gazdasdgi és tarsadalmi erdit, és ezek
médidra gyakorolt hatasat.

o Felismerni, hogy az Ujsdgirdi narrativdkban hogy jelennek meg és vannak
azonositva ezek az erdék.

o Csapatépité tevékenységek végzése

o Kulonb6zd nézdpontok elfogaddasa

Hivatkozéasok

o Vizszintes olvasds https:/cor.stanford.edu/curriculum/collections/teaching-
lateral-reading/

e ASIFT médszer:
https:/hapgood.us/2019/06/19/sift-the-four-moves/
https:/www.notion.so/checkpleasecc/Check-Please-Starter-Course-
ae34d043575e42828dc2964437eadeed

e A CRAAP teszt:
https:/researchguides.ben.edu/source-evaluation
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Variaciék

Az 1-5 modul a kévetkezé variaciokkal is végezheté: A didkok sajat orszagukbdl
szarmazo eseteket (hircikkek, médiatulajdonosi strukturdak) elemeznek, és az
eredményeket 6sszehasonlitjak mas orszagok médiahelyzetével. igy kdnnyebben
megldatjak a sajat orszaguk és mas orszdgok kézotti hasonlésagokat és
kilonbségeket.
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AZ OT MODUL
TERVEZETT
TEVEKENYSEGEI

1. Elsd modul: Hirek tartalmi
elemzése

2. Learning about theory and
concepts

3. Clarifying the significance

of the idea of ‘“Transparency’

4. Reflecting on what was
learned and how that
affects the students

5. Transferring learning
experience into media
designs
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E modul célja, hogy a didkok megdllapithassdk,
hogy egy kézérdekl témaval - példdaul az
éghajlatvdltozdssal - kapcsolatos hirt két, kilonbdzé
médiacsoporthoz tartozd organum hogyan kezelhet
eltéréen. A tandr példaul valaszthat egy olyan
Ujsdgcikket, amely egy képzettebb és tehetdésebb
kozonségnek szol, és egy madsik, populdrisabb
sajtétermék cikkét, amely inkdbb a nagykézénség
aggodalmait és nézeteit emeli ki. A didkoknak
azonositaniuk kell ezeket a kilonbségeket, és fel kell
ismernitk, hogy milyen tipust informaciokat kapnak
a két vizsgdlt hirben.




MASODII( MODUL:

A MEDIATULAJDONLASI
MODELLEK ELEMZESEHEZ
KAPCSOLODO
ALAPFOGALMAK.

1. fogalom: Médiahatalom - p. 31 .
2. fogalom: Médiatulajdonlas - p. 33
3. fogalom: Demokratikusan mikodé média - p. 36

4. fogalom: A média atlathatésaga - p.37
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A hallgatok olyan fogalmakkal ismerkednek

meg, mint a médiahatalom, a médiatulajdon,

a demokratikusan mikodd média, a média
atlathatésaga, a média tipusai (pl. kdzszolgdlati
meédia, dllami média, kereskedelmi média, kdzsségi
fenntartast média, politikai pdrtok tulajdondban
[évé média). A tandrok révid definicidkat kapnak,
amelyeket bevezetésként hasznalhatnak.

1. FOGALOM:
MEDIAHATA-

LOM
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A modern demokracigkban a médiaorgdnumoknak
kulcsszerepe van abban, hogy a nyilvdnossdgot az
aktudlis Ugyekrdl tajékoztassdk és a politikai szerepléket
felelésségre vonjdk tetteikért és dontéseikért. Az ,ember
kiterjesztéseként” (McLuhan, 1964) a kortdrs médiumok
kénnyl kommunikdcios eszkozt is biztositanak, feloldva
a tér-idé korlatokat. Osszességében a médiahatalom
a tarsadalmi-politikai szerepldk, intézmények és
vallalkozok kézoétti kapesolati halét jelenti, amely
befolydsolja azoknak a szimbolikus eréforrdsoknak az
elosztasat, amelyek a koralottink lévé vilagrél alkotott
képzeteinket, valamint a vildgba vald beavatkozdsi
képességunket diktaljdk (Freedman, 2015). A
médiahatalom elényeit azonban néha felboritjdk vagy
alddssak olyan jelenségek, mint a médiatulajdonosok
altal gyakorolt informaciémanipulacié. llyen
értelemben, bar minden nap hatalmas mennyiségu
informdcidval vagyunk tulterhelve, ezek nagyrésze
akdr félrevezetd is lehet. Ezek a mindségi tajékoztatast
és a médiapluralizmust sujté veszélyek tobbek kozott
abbdl erednek, hogy ,a gazdasdgi eréforrasok egyre
inkdbb néhany gigantikus online platformra/médiumra
koncentralddnak, és a rendelkezésre 4llo technologiai
eszkdzok favorizdljdk a dezinformacio terjesztését”
(Parcu, 2020).

References

Freedman, D. (2015). Paradigms of media power,
Communication, Culture & Critique, 8: 273-289.

Parcu, P. L. (2020). New digital threats to media
pluralism in the information age. Competition and
Regulation in Network Industries, 21 (2): 91-109.
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2. FOGALOM:
MEDIATULA|-
DONLAS

A médiatulajdonlds a kormdanyzdsi struktarak
azon kilénb6zé formdait jelenti, amelyek alapjdn
természetes vagy jogi személyek egy médiaorgdnum
mUkodtetésén keresztil befolydst gyakorolnak a
nyilvénossagra. A médiatulajdonlds alakuldsa és
a demokratikus tarsadalomra gyakorolt hatdsa
annak a médiarendszernek a sajdtossdgaitol és
jellegzetességeitdl figg, amelyben a tulajdonlds
kialakul. A hirmédidat illetéen a tulajdonlds szédmos
format olthet: dllami tulajdon, csalddi tulajdon,
parttulajdon, trésztok tulajdona, kdztulajdon,
véllalati tulajdon (Sjevaag & Ohlsson, 2019). A
médidban fenndllo tulajdonviszonyok mogott
pénzlgyi és politikai elénydk hizédhatnak

meg. A médiatulajdonosi rendszerekhez
kapcsolddd szamos aggaly kozott szerepel a
médiapiacon bellli potencidlis monopolizacio
vagy hatalomkoncentrdcio, amelyek jelentésen
befolydsoljdk a kozvélemény kialakuldsdt és a
demokrdciat. A demokratikus tdrsadalmakban
értéknek szamit, ha tébb médiatulajdonos van jelen
a médiatérben, ez a plurdlis tulajdonviszonyok
feltétele. A médiatulajdonlds minden formaja
elénydkkel és hatranyokkal jar. A médiatulajdonosi
strukturdk fébb tipoldgidja a kdvetkezéképpen
foglalhatd dssze (Pickard, 2015): Horizontdlis:
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amikor egy jogi személy kilénalld, de hasonld
meédiatermékek tulajdonosa; Vertikdlis: amikor egy
jogi személy a média elddallitdsanak és terjesztésének
kalénb6z6 szakaszait birtokolja; Diagondlis: amikor
egy jogi személy keresztben birtokol t6bb kilénb6zé
meédiavallalkozdst.

A médidban fennalld tulajdonosi struktdrdk a
kovetkezd kategoridkra is vonatkozhatnak:

o Kozszolgdlati média, amely két alkategoridra
oszthatd: a) kdzszolgdlati mlsorszolgdltatds és b)
allami tulajdond média.

e Magdntulajdonu és vdllalati média: A
kdézmeédidval ellentétben ezek fuggetlen
tulajdonban vannak, nyereségorientdltak, és
elsésorban az értékesitésbdl és a rekldmokbal
tartjak fenn magukat, a kereskedelmi bevételek
tartjak fenn a magdntulajdond médidt.

o Kozdsségi fenntartdsu média: Ezek jellemzden
szerény, részvételi, k6zdsségi fenntartdsuy,
nonprofit platformok.

o Pdrtok és politikusok tulajdondaban Iévé média:
Ebbe a kategoridba tartoznak a politikai partok
altal elédllitott kilonféle tomegtajékoztatdsi
eszkdzok, a partpamfletektdl a gazdag politikus-
Uzletemberek dltal ellenérzott kiadvanyokig.
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3. FOGALOM:
DEMOKRATI-
KUSAN
MUKODO
MEDIA

L A

A média donté szerepet jatszik a modern
demokrdcia mikddésében, azonban ahhoz, hogy
betdlthesse szerepét és az informdcié terjesztésén
keresztul eldmozditsa a demokratikus eszméket,
magdnak a médiarendszernek demokratikusnak
kell lennie felépitését és infrastruktirajat tekintve.
Ebben a tekintetben fontos, hogy mind a kézénség,
mind a politikai déntéshozdk vildgos képet kapjanak
a médiapiac szerkezetérdl és méretérdl, hogy
meg tudjdk itélni, hogy az képes-e szolgdini a
demokrdciat. Idedlis esetben a média jelentésége
abban rejlik, hogy képes terjeszteni azokat az
értelmezési kereteket, eszméket, fogalmakat,
tényeket és érveket, amelyek a politikai kérdések és
aktudlis tgyek megértésében segitenek. A felkinalt
kereteket azonban korladtozza az azokat elédllitd
érdekek 6sszefondddsa, ezért fontos feltérképezni
ezeket az érdekeket (Murdock & Golding, 1974).
Ezen tulmenden a médiatermékek puszta szdma
nem jelenti azok tartalmi sokszinlségét, ezért egy
meédiarendszer vizsgdlatakor fontos a tartalom és
a vélemények diverzitdsat vizsgalni, és felmérni a
médiapiacon bellli tartalmi sokszinlséget (Wasko,
1994).

A demokratikusan mikédé médiarendszer egyik
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aggdlya a médiatulajdonosi koncentracié jelensége,
mivel a médiapiacra vald belépés névekvd kdltségei
korlatozhatjak a potencidlis médiatulajdonosok
szamat, és torzithatjdk a média idealizalt szerepét
(Murdock, 1990). Ugyanakkor mas tényezdket is
figyelembe kell venni, mivel a médiatulajdonosi
koncentrdacié és a médiatermékek sokszinlsége
kozotti kapcsolat nem linedris. A piac mérete és
szerkezete, a tartalom sokszinlisége, a forrasok és az
innovdcids tendencidk is fontosak (Doyle, 2012).
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4. FOGALOM:
A MEDIA AT-
LATHATOSAGA

A fuggetlen média a modern demokrdcia egyik
legfontosabb pillére, amit gyakran neveznek a
negyedik rendnek. A modern demokrdcidban

a média feladata, hogy a polgdrokat olyan
informdcidkkal ladssa el, amelyek segitik dket sajat
véleményik kialakitasaban és a tajékozottabb
politikai dontések meghozataldban (Williams és

Delli Carpini, 2011), egyuttal un. érkutya (watchdog)
szerepet is szan nekik, amelynek az a feladata, hogy
az dllami és vallalati szektorokat felelésségre vonja a
mulasztdsokért és a hatalommal vald visszaélésekért
(Barendt, 2007). Ahhoz azonban, hogy a média és
az Ujsdgirok betdlthessék normativ szereplket, a
meédiatulajdon atlathatdsaga eldfeltétel. Kilondsen
az Ujsagirds dtlathatésaga az egyik eszkéze annak,
hogy ellensulyozni lehessen a kézdénség csokkend
bizalmat a hirszolgdltatékkal szemben (Karlsson,
2020).

A média gyakran lehet erés politikai és gazdasagi
érdekek ,foglya” (Dragomir, 2019), amelyek
korlatozhatjdk a terjesztett informdcidk sokféleségét,
illetve az Ujsdagirok lehetéségét arra, hogy
megkérddjelezzék a hatalmat. Ezért kulcsfontossagy,
hogy a média tulajdonosaival és az Ujsagirdas
finanszirozdsdnak modjdval kapcsolatos informaciok
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nyilvanosan elérhetéek és hozzaférhetdek
legyenek mind felfelé, mind lefelé. A lefelé irdnyuld
atlathatésag a média elszamoltathatésagat érinfi
a civil tarsadalom, a befekteték és a nagykdzonség
felé, és a dontéshozatali folyamatra vonatkozik,
mig a felfelé irdnyuld atldthatésag azt jelenti,

hogy a média tulajdonosi hatterére vonatkozd
informdcidk elérheték a szabdlyozd szervek szamdara
(Craufurd-Smith, Kliemkiewicz, & Ostling, 2021). A
médiatulajdonosi dtldthatdosdg biztositja, hogy a
politikai dontéshozok és a szabdlyozd hatésagok
rendelkezzenek minden informaciéval ahhoz, hogy
a médiapiac optimdlis mikddéséhez szikséges
szabdlyokat kidolgozhassdk.

Bdr a médiatulajdonlds atlathatésaga dnmagdban
nem elegendd feltétele a demokratikus
szerepvdllalasnak, annak mégis alapveté feltétele
mind a politikai déntéshozdk, mind a kdzvélemény
szdmara, hogy a média betdlthesse demokratikus
szerepét.
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Feladatok:

A didkok 4-5 fés csoportokban a megadott fogalmak
alapjan kézoésen dolgozva (kb. 10 percig), két példat
keresnek az orszaguk médiapiacdrdl, a kdvetkezdkre
figyelve:

a) A médiahatalom egy pozitiv és egy negativ
aspektusa

Vagy

b) Két kilondlld jellegzetes esete a
meédiatulajdonldsi strukturdknak (pl. horizontdlis,
vertikdlis, diagondalis)

Az egyes csapatok otletelése utdn egy-egy képviseld
bemutatja a csoportnak a kivalasztott paradigmdkat,
amelyek célja a kreativ pdrbeszédek &sztonzése.

Ezutdn a didkok két csoportban a megadott
koncepcidk alapjdn kézdsen dolgoznak (kordlbeldl 15
percig) egy kampdny fé Uzenetének megalkotdasdan
(amelyet online hirportdlokon kivannak kézzétenni).
A projektet dllitélag egy hazai, nagyon befolydsos
inkubator/civil szervezet finanszirozza, amelynek
misszidja az atldthatdsdg, a hitelesség és a
fliggetlenség tdmogatdsa és elémozditdsa az
Ujsdgirasban, és amely olyan sajtétermékeket

tdmogat, amelyek célja a meritokrdcia és a
kivalosag biztositdsa a média terdletén.

Az egyik csapat a demokratikus média fontossagardl
sz6l6 kampdnyt, mig a masik csapat a média
atlathatésaganak fontossdgdrdl szold kampanyt
kapja. Mindegyik csapat bemutatja a kampdanyat, és
egy, az érdra meghivott médiaszakértd személyesen
vagy egy digitdlis platformon keresztil értékeli azt.
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A médiatulajdonosok befolydsolhatjdk a
médiatartalmat. Inditékaik lehetnek politikai/ideoldgiai,
személyes/tarsadalmi vagy kereskedelmi jellegliek, de
az eredmény ugyanaz. A médiatulajdonosok azok, akik
,diktalhatjdk” a médiatartalmat, mivel 8k hatdrozzdak
meg egy szerkesztéség mikodési feltételeit. Mivel 6k
ellendérzik a termelési eszkdzdket, tehdt az erdforrdsok
elosztasat, a médiatulajdonosok befolydsoljdk a
médiatartalmat. Példaul, ha az eréforrdsok szikdsek,
az adott médium oknyomozdi szadndékai veszélybe
kerllnek. Ha az Ujsagiroknak nincsenek kdzlekedési
eszkozeik, nem tudjdk elhagyni a szerkesztéséget, hogy
tuddsitsanak és interjut készitsenek a forrdsokkal, és
tobbnyire mdsodlagos forrdsokra tdmaszkodnak. A
médiatulajdonosok tehdt hatalmat gyakorolnak. Arra
valaszolva, hogy kié a média (tfehdt ki dll az informacid
mogott), egyuttal arra is valaszolunk, hogy ki tartja
kezében a hatalom gyepléjét. Ezért a médiatulajdonosi
adatok dfldthatésdga a demokratikusan mikodd

és elszdmoltathatd média fontos kdvetelménye.

Ha a médiatulajdonosokra vonatkozd informaciok
nyilvénosan hozzaférhetéek, a fogyasztok szabadon
elddnthetik, hogy az egyes konkrét esetekben fenndll-e
az Osszeférhetetlenség veszélye. Az dtlathatdsag
tovdbbd azt is lehetévé teszi, hogy a politikai és

gazdasdgi hatalom birtokosai ne tudjanak visszaélni a
meédidval sajat érdekikben.

Tovdbbi fontos kérdések a média dtlathatdsagaval
kapcsolatban az atlathatd finanszirozdsra vonatkoznak.
A reklam még mindig fontos bevételi forrdsa a
meédidnak: ha a média a nagy hirdetéktdl fiigg, akkor
ezek nyomdast gyakorolhatnak az Ujsdgirdi munkdra.

Es mi a helyzet az dllami finanszirozdssal? Hogyan
tamogatjdk az dllamok a médiatevékenységet? Van-e
helye politikai nyomasgyakorldsnak?

A didkoknak példdt kell taldlniuk egy-egy média-
brandre a sajdt orszagukbdl a fent bemutatott
tulajdonviszonyok mindegyikére. Ha nincs ilyen, akkor
példdul egy szomszédos, azonos nyelvl orszagban
vagy mds orszagokban kell példat keresnitk.

Tovdbbi sziikséges anyagok: Az EurOMo mutatok és az
EurOMo vizualizacids eszkdz egyszerUsitett valtozata
rendelkezésre fog dlini. A tandr javasolhatja tovdabbad,
hogy a didkok nézzenek olyan audiovizudlis tartalmakat,
amelyek a médiamonopdliumok hatalmaval és a
hirgydrtds folyamatdval foglalkoznak. llyenek példaul:

A holnap markdaban (Tomorrow Never Dies) vagy
Hiraddsok (The Newsroom).
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A digkok nemcsak azt kell megtanuljak, hogy mit
fognak tudni a feladat megolddsa utan (attekintik

a fé fogalmakat és megkérdéjelezik azokat sajat
otleteikkel), hanem azt is, hogy miért kell azt
tudniuk. Itt kétféle tevékenységet javasolunk: (a)
Magyardzatok és Kérdések, valamint (b) az Allitdsok
Jatéka.
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A didgkok sajat maguk altal valasztott
meédiaformdtumban (video story, plakdt, esszé, foto-
novella) mutatjak be az eredményeket. A tandrok
felmérhetik az ordkon fejlesztett készségeket.
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The Euromedia Research Group

* Az EurOMo (Euromedia Ownership Monitor) egy kisérleti projekt,
amelynek célja, hogy reziliensebbé tegye az uniés demokraciakat
a polgdarok médiaspecifikus készségekkel és kompetencidkkal
valo felvértezése révén. Ez a célkitlizés 6sszhangban van az
Eurdpai Bizottsdg dltal 2020 decemberében bemutatott Eurdpai
demokrdciardl szolo cselekvési tervvel [European Democracy
Action Plan]. Az EurOMo nyilvdnosan hozzdéférheté online
adatbazist kindal 15 unids orszdg legfontosabb hirmédidjaral,
valamint olyan orszdagjelentéseket, amelyek felmérik, hogy
mennyire atldthatéak ezek az informaciok.”

Website: https:/media-ownership.eu.
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